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RESUMO



GOMES, Isabella Caroline da Silva. Open Mall: Shopping a céu
aberto para a cidade de Londrina. 2021. 193 folhas. Trabalho

de Conclusdo de Curso (Bacharel em Arquitetura e Urbanismo) —
Centro Universitario Filadélfia - UniFil, Londrina, 2020.

O presente trabalho apresenta a proposta de um Open Mall
para a cidade de Londrina — PR, com o objetivo de ser um shopping
a céu aberto, seu desenvolvimento possui cardter técnico cientifico
com elaboracdo de pesquisa visando a discussao do conhecimento
sobre as tipologias comerciais jd existentes e a possibilidade de
novas oportunidades para um centro comercial como esse. Como
metodologia foram realizadas pesquisas bibliograficas através de
artigos cientificos, documentos académicos e obras correlatas, com
isso foi possivel observar a evolucdo do comércio, suas tipologias
arquitetonicas e também analisar Londrina de acordo com a sua
arquitetura comercial. Através destas andlises e pesquisas, como
resultado obtido, um anteprojeto de um Open Mall, que visam
oferecer conhecimentos aos usudrios desses ambientes sobre a
importancia da utilizacao de espacos construidos integrados com a
natureza em uma nova dindmica comercial com pracas e espacos de
lazer em um shopping aberto.

Palavras-chave: Open Mall. Centro comercial. Arquitetura
comercial. Projeto.



ABSTRACT



GOMES, Isabella Caroline da Silva. Open-air mall for the city
of Londrina. 2021. 193 folhas. Trabalho de Conclusao de Curso

(Bacharel em Arquitetura e Urbanismo) — Centro Universitario
Filadélfia - UniFil, Londrina, 2020.

The present work presents the proposal of an Open Mall for
the city of Londrina - PR, with the objective of being an open-
air mall, its development has a scientific technical character with
the elaboration of research aiming at the discussion of knowledge
about the existing commercial typologies and the possibility of new
opportunities for a shopping center like this. As a methodology,
bibliographic research was carried out through scientific articles,
academic documents and related works. With that, it was possible to
observe the evolution of commerece, its architectural typologies and
also to analyze Londrina according to its commercial architecture.
Through these analyzes and research, the results obtained is the
preliminary design study of a that aims to offer knowledge to users
of these environments on the importance of using spaces built
integrated with nature in a new commercial dynamic with squares
and leisure spaces in an open mall. Through these analyzes and
research, as a result obtained, a preliminary draft of an Open Mall,
which aim to offer knowledge to the users of these environments
on the importance of using spaces built and integrated with nature
in a new commercial dynamic with squares and spaces of leisure in
an open mall

Keywords: Open Mall. Shopping center. Commercial architecture.
Project.
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INTRODUGCAO

O contato com a natureza é importante para a saude e
desenvolvimento do ser humano, uma vez que hoje, propiciar
espacos que podem ter essa convivéncia das pessoas com a
vegetacao em edificacoes pode contribuir para a saude fisica e
mental dos usudrios. Mesmo com os beneficios apresentados
que podendo auxiliar em diversos aspectos positivos para a
populacao, elas estdo cada vez mais dentro de edificios sem
contato com a natureza e nenhum convivio social. De acordo com
Loboda e Angelis (2005), elas estdo se distanciando dos locais
ao ar livre e dos espacos de lazer e para Szeremeta e Zannin
(2013), estao se concentrando em ambientes multifuncionais.

O Open Mall integra ambientes urbanos aos espacos fisicos
comerciais, segundo Reskalla (2019), esse espaco é importante para
mais opgoes de entretenimento e diversoes para a comunidade. Para
Ludwing (2018), a arquitetura comercial influencia na dinamica
econdmica e também proporciona o bem-estar dos usudrios que
estdo nesses locais. Nas cidades brasileiras hd muitos espacos
destinadas ao comércio como os shoppings centers tradicionais,
mas com pouca quantidade desta categoria do Open Mall como é
o caso da cidade de Londrina, onde é a proposta deste trabalho.

O projeto a ser desenvolvido serd elaborado para a cidade
de Londrina devido que ha vdrios shoppings centers e poucos
com esta tipologia a céu aberto, com isso o Open Mall vem
de encontro a proporcionar oportunidades de lazer, contato
com a vegetacdo e ainda contar com os ambientes comerciais.
Esse tema ¢é importante para discutir questdes sociais que
envolvam a psicologia ambiental e como o ambiente pode
influenciar na vida de quem estd utilizando esses espacos.

Este trabalho tem a intencido de apresentar a pesquisa que
antecede o estudo de um Open Mall para a cidade de Londrina
no Parand. Para melhor entendimento acerca do assunto o
trabalho foi dividido em oito capitulos sendo que no capitulo
dois foi abordado um breve histérico da arquitetura comercial e
do Open Mall, as caracteristicas que envolvem esta tipologia
de edificio como tecnologias e aspectos de sua espacialidade e a
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influéncia da vegetacoes em edificagdes, no proximo capitulo,
com referéncias ao projeto que serd apresentado para o maior
entendimento do tema abordado e caracteristicas fundamentais
para o seu desenvolvimento e agregando conhecimento para
possiveis solucdes e orientacoes na hora da elaboracao do projeto
proposto foi estudado e analisado trés obras correlatas que séo
elas: Kurve 7 na Tailandia, Serramar Shopping em Sao Paulo e
o Centro comercial Beijing Cr Land Galleria. A partir do capitulo
quatro o objetivo do trabalho é na prépria cidade de Londrina, onde
serd iniciado o estudo do projeto com as diretrizes projetuais, por
fim as consideragoes e conclusdes que esse trabalho proporcionara.
Serd realizado diversas pesquisas por meio de referéncias
bibliograficas relativo ao tema proposto e os estudos que abrange
esse assunto. Serd explorado em livros, artigos e documentos
de nivel académico, sendo esse o ultimo capitulo de referéncias.

O objetivo entao é aperfeicoar os conhecimentos adquiridos
ao longo do curso de graduacdo em arquitetura e urbanismo,
resultante de dados obtidos através de pesquisas que serdo realizadas
visando propor aos usudrios uma arquitetura com espacos de
convivio por meio do lazer e entretenimento integrado ao comércio.
Esse tema abrange vdrios assuntos que podem proporcionar um
maior conhecimento na drea de arquitetura e urbanismo, como o
paisagismo, composicio plastica e a arquitetura comercial, sendo
um importante aprendizado o urbanismo. Propoe assuntos como
sustentabilidade, psicologia ambiental, conforto ambiental, projetos
estruturais, e promove discussoes sobre a importancia de espacos
com dreas de lazer inserido com a natureza disponiveis dentro da
malha urbana. Espera-se com isso desenvolver um Open Mall que
atenda as necessidades comerciais do edificio integrando com a
natureza, criando um ambiente agraddvel, que possa dialogar com a
sociedade e com o meio urbano permitindo a socializacao das pessoas.
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Nas ultimas décadas as pessoas migraram do campo para
a cidade, segundo Zanco (2017), principalmente pelos atrativos
que o centro urbano oferecia consequentemente utilizando
mais dos espacos centrais disponiveis dentro da malha urbana.

As galerias europeias ofereciam lazer e proporcionavam
0 consumo em espacos ao ar livre, mas com o passar do tempo
esses locais foram apresentando falhas para o consumidor e assim
foram substituidos pelos shopping centers que conhecemos hoje,
mas de acordo com Gil (2007), mas que também vem apresentando
falhas, como por exemplo com a grande aglomeracao de pessoas,
os espacos de lazer e entretenimento foram cada vez mais
suprimidos em espacos fechados e que atendessem rapidamente
a necessidade do consumidor, como é possivel notar em shopping
centers tradicionais, um edificio permeado por lojas muitas
vezes sem o contato com a natureza e a diversdo fica limitada
apenas a atividades que podem ser realizadas em locais internos.

O Open Mall vem de encontro para essas problemédticas
atuais da sociedade contemporanea, para Davim, Dantas, Lima e
Lima (2008), é também uma oportunidade de espagos a céu aberto
e mais opcoes de lazer externo agregadas ao comércio, permitindo
interagdo com o meio ambiente através de pracas e ainda suprir as
necessidades comerciais em um mesmo local. Segundo Neca e Rechia
(2020), Apés a pandemia da COVID-19, a populacio estd buscando
cada vez mais ambientes abertos para a saude publica, de acordo
com Londe e Mendes (2014), sendo essa uma op¢ao importante de
comércio onde é possivel uma nova dinamica comercial agregada ao
espaco urbano, onde pode contribuir para a saide mental e fisica.

21 BREVE HISTORICO DO COMERCIO

Serd apresentado um breve histérico do comércio e a evolucao
da arquitetura desse espaco, com informacoes relevantes ao tema
deste trabalho que foram organizadas acerca do entendimento para
a construcao da ideia de como e onde se formou os opens malls que
conhecemos hoje.

OPEN MALL: SHOPPING A CEU ABERTO
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A histéria do comércio é antiga e vai acompanhando o
desenvolvimento do ser humano conforme ele evolui. De acordo
com silva (2015), os gedgrafos iniciaram os estudos sobre o
comércio com a intencao de entender a influéncia da comercializacao
na sociedade, os primeiros estudiosos foram Walter Christaller
(1966), Brian Berry (1971) e Michel Rochefort (1960), e a partir
de entdo as teorias e teses foram levantadas sobre o tema. Para
Nogueira (2015), os estimulos do comércio mudaram muito desde
o seu inicio, as pessoas estao inovando e criando novas formas de
trocar seus produtos de maneira que conquiste o consumidor.

Conforme Vargas (2010), Inicialmente a intencdo do
comércio € a troca de produtos por mercadoria, atualmente mesmo
que o resultado final seja isso é importante investir na interacao
dos usudrios com o ambiente, com locais aconchegantes e que
remetem ao conforto, tranquilidade e prazer tornando as compras
mais agraddveis, agregando valor sentimental na hora do consumo.
O comércio influencia nas transformacoes da cidade como por
exemplo no tecido urbano, que pode facilitar a circulacdo das
pessoas entao segundo Perez (2009), o local de comercializagdo nao
é somente uma troca de produtos, sdo experiencias e oportunidades
de convivio, interacdo entre pessoas, com o conhecimento e
o didlogo que de acordo com Vargas (2012), resulta em uma
oportunidade de troca de ideias, experiencias, culturas, tradigoes,
linguagens e diversas outras conexoes entre pessoas. O comércio
de forma sucinta busca estratégias de compra e venda advindo com
a interacao do consumidor e a sua satisfacdo pessoal.

Para iniciar essa construcao histérica e um melhor
entendimento de como se desenvolveu o Open Mall até os dias atuais,
serd apresentado a seguir uma linha do tempo (Figural) desde a
idade média até o século XXI com a arquitetura contemporanea.
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LINHA DO TEMPO - EVOLUCAO

Na idade média as
pragas eram pontos
de encontros para £
trocas de produtos

Uniao entre revolucio
industrial e o aumento
de pessoas nos centros
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* que o comércio se

Grand Magasin, foi
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completo comércio

do século
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rapido.
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das passagens
francesas e

Shopping Center Southdale
em Mineapolis, desenvolvido
um modelo de shopping
totalmente fechado e

arcadas inglesas.

Northland Center,
priorizavam o
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mais automaéveis na
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Os mercados ja eram
concorrentes de lojas
de departamento
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" Como avanco dos
= automdveis houve
a necessidade
de incorporar os
estacionamentos
aos comeércios.

£~ 1° shopping no RJ.

fmmn Shopping 3/Ieier
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Y o
1950 1940
Northgate Mall-
Seattle - EUA, sua
intencao era transmitir
a configuracdo das ruas
comerciais.

Os shopping centers
passam a conceber uma
melhor estética visual,

. ® com virios pavimentos, e
técnologia.
®
1966 1970 1988

1° shopping no
Brasil - Iguatemi/
SP.

A repeticdo dos shopping
centers com arquitetura
fechada fez com que
voltassem a origem dos
comérceios antigos & céu
aberto.

Inicio da preocupacgéo
da integracdo entre os
espagos, comegaram a
construir os comércios
conectados a estagoes de
transporte ptblico.

Figura 1: Linha do tempo - Evolugdo da arquitetura comercial
Fonte: Garrefa, Fernando (2002), Garrefa, Fernando (2010), Adaptado pelo autor. (2021)
Nota: As imagens estio referénciadas ao longo do trabalho
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Na idade média nao existia os mercados com as mesmas
caracteristicas que existem hoje, e as pessoas trocavam seus
alimentos uma com as outras e isso normalmente aconteciam em
pracas que formavam um ponto de encontro para essa troca de
produtos. Para Garreafa (2002), ao longo do tempo os edificios
comerciais foram adotando diversas tipologias que variavam de
acordo com as condigoes econOmicas, tecnologias e sociais dos
locais, como por exemplo, no Oriente as trocas de mercadoria que
na Huropa citado anteriormente eram feitos em pracas neste eram
em tendas e bazares, onde também foi surgindo opcoes de lazer
agregado ao comércio.

A intensificacdo do comércio juntamente com o mercantilismo,
alteraram as caracteristicas de compra e os espacos destinados a
isso. No renascimento surgiram na Itdlia as galerias em arcadas.
Apés o século XIX, houve mudancas significativas nas formas
comerciais, técnicas de venda, circulacdo e transporte, como um
impulso para a mudanca de algo que ja vinha sendo iniciado no
século passado foi a industrializacdo que acontecia na Kuropa. A
uniao entre a revolucao industrial e o aumento de pessoas no centro
urbanos trabalhando e movimentando a economia, fez com que o
comércio se desenvolvesse mais rdpido e com mais lucros de acordo
com Garreafa (2002),

Apés a revolucao , . .

Figura 2: Passagem francesa Viviane - Paris
francesa em 1789, houve os
surgimentos de mercadorias
de luxo e ateliers de
alta costura, e em 1830
surgiram — as  passagens
francesas (Figura 2) e as
arcadas inglesas que eram
sequencias de lojas cobertas
porvidros. As galerias foram

Tq
f|
I

as primeiras com iluminacao
a gas e que comecaram a

comercializacdo no periodo ' o
Fonte: Pawel Clapak (2019)
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da noite, em 1835 haviam muitos mercados publicos e a tipologia
comum era uma cobertura aberta para todos os lados. Como sugere
Garreafa (2002), naquela época com a unido entre o comércio e o
setor da costura as galerias eram vistas como algo de luxo industrial,
isso se da pela composicao de sua arquitetura, seus revestimentos,
iluminagoes zenitais em vidro entre outros elementos.

Em 1850 foi inaugurado o edificio Grand Magasin em
Paris (Figura 3) foram introduzidas novas tecnologias vindas da
revolucdo industrial como a utilizacdo do ferro na construcao,
consequentemente acarretou em um vao livre maior, uma circulacao
sem travas com 6tima iluminacao, um bom aproveitamento da drea
construida, e esse edificio foi considerado o mais completo comércio
do século XIX, ele separava o seu interior por produtos que foi uma
inovacao para a época, nos Estados Unidos aprimoraram essa ideia
e aplicaram as divisoes por setores. Outro importante edificio foi
o Grand Palais

Figura 3: Grand Magasin em Paris — Franca

também em
Paris voltado
para o comércio
e lazer. Em
1858, conforme
Garreafa (2002),
foi construido o
Mercado de Les
Halles  (Figura

Fonte: Laurent P (2020)

4) em Paris com Figura 4: Mercado de Les Halles em Paris — Franca

uma  cobertura
curva que foi
possivel  gracas
a utilizacdo do
ferro que estavam
em ascensao na
época, que hoje
é um shopping
subterraneo, a

Fonte: A cor da casa (2018)
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utilizacdo do ferro proporcionava espacos mais amplos, ventilados,
iluminados e também comecaram a utilizar o vidro em grande
escala.

A ideia de desenvolver comércios que remetessem as ruas
comerciais jd existentes ficavam cada vez mais sofisticadas,
Segundo Garreafa (2010), em 1865 foi construido a Galeria
Vittoria Emmanuelle I (Figura 5), em Mildo, onde a intencao era
passar a sensacdo de andar pelas ruas com pdrticos apreciando
a paisagem e usufruindo do que o ambiente podia oferecer.
Em Londres inovavam se preocupando em unir o entorno do projeto
com o edificio construido, fizeram o que chamavam passeio de cristal
desenvolvido por Willian Moseley, que eram as galerias comerciais
interlicadas a linha do trem, com isso atraia mais a populacdo que
fossem utilizar aquele transporte. Conforme Garreafa (2002), o
edificio Cleveland nos Estados Unidos, conforme possuia uma
tipologia diferentes das anteriores das galerias, o que antes eram
em no maximo dois

Figura 5: Galleria Vittorio Emmanuelle II, em Milao

pavimentos esse foi

% WL Be

e

desenvolvido com cinco : b A=

andares em estrutura

metalica e vidro.
No final do século

XIX, de acordo com
Garreafa (2002), os St CIELE
comércios ocupavam oS A

centros das cidades e

precisavam atrair mais Fonte: Digi Bigei (2020)

ptblico, a partir disso

iniciou a necessidade

de os produtos serem expostos em vitrines e essas ideias se
expandiram a partir do século XIX, ao decorrer deste século esses
centros comerciais ndo se estabeleciam mais somente nos centros
da cidade, agora eles iam em busca de se locarem em regioes com o
putblico desejado com renda mais alta isso principalmente aconteceu

nos Estados Unidos e no Brasil, as lojas de Nova York comecaram
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inovar para trazer entretenimento para o publico, com musica ao
vivo e desfiles de moda.

A partir do século XIX, para Garreafa (2002), as ruas
comerciais passaram a ser um local de passeio e de encontro,
era um ambiente de interacdo social, e também um avanco do
fluxo de transportes daquela regiao que com o passar do tempo
comecaram a acarretar em problemas como poluicdo e falta de
estacionamentos, com isso as pessoas comecaram a se mudar para
as regidoes mais tranquilas, consequentemente a forma de venda e
do comércio precisaram ser remodeladas com novas maneiras de
consumo e apropriacido do espaco publico. Novos estabelecimentos
comerciais foram implantados préximo aos subtrbios ou no
trajeto destas regides até o centro da cidade, consequentemente
para alguns ficaram distante para se locomoveram, necessitando
assim de veiculos, e isso ocasionou nos edificios comecarem a
se preocupar com os estacionamentos dos estabelecimentos.

Em decorréncia dessa ascensdo da mudanca para o subtrbio
surgiram os mercados alimenticios, que utilizavam das mesmas
técnicas que as lojas, e assim deram énfase em uma arquitetura mais
fechada para deter o consumidor dentro daquele estabelecimento,
essa tipologia é utilizada até os dias de hoje pelos shopping Centers,
onde sua intencdo é entreter o consumidor e fazer com que nao
observe o decorrer do tempo fora daquele edificio conforme sugere
Garreafa (2002). Em 1916 foi construido o supermercado Piggly
Wiggly em Menphis nos Estados Unidos, foi a primeira rede de
armazéns onde as pessoas podiam escolher e pegar sozinhos os
produtos. Em 1940 os mercados ja haviam se diversificado suas
mercadorias e ja eram concorrentes de lojas de departamento e até
integravam os shopping Center como ancoras. No inicio do século
XX, de acorco com Garreafa (2002), os centros urbanos eram
repletos de complexos comerciais, onde estavam em desenvolvimento
as lojas de departamento, restaurantes e pontos de entretenimento.

Em 1911, a casa comercial Goldman e Salatch (Figura
6) localizado em Viena, que foi construido por Adolf Loos, é
considerado um dos primeiros edificios comerciais modernos da
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Europa, conforme Figura 6: Casa comercial Goldman e Salatch em Viena,

Austria
Garreafa (2002),
ela na época de
sua  construcao
chocouasociedade
por nao seguir os
rebuscamentos e
ornamentos que as
galerias francesas
apresentavam,

eram tracos retos

Fonte: Thomas Ledi (2015)

e sem curvas.
Os shopping Center comecaram a ser chamados assim no final da
década de 40, onde buscavam a configuracio das ruas tradicionais
de comércio, 6 um estabelecimento do segundo pds guerra, com
seu desenvolvimento maior em 1950, com lojas reunidas, com
atrativos para quem frequenta. Em 1886, The Arcade, edificado
por Pullman Palace Car Company em Chicago, foi o precursor dos
shopping Center, havia lojas de departamentos, teatro, salas de
reunioes, mas ainda nao havia estacionamento.

Nos Shopping Centers criados no periodo de 1940 a
1950, segundo Garreafa (2010), eram compostos por uma
loja de departamento, por um supermercado e pequenas lojas
de estacionamento de até trés mil vagas para estabelecimentos
pequenos e até dez mil para os maiores e com maior fluxo de
pessoas. Victor Gruen em
1952 projet()u o edifico Figura 7: : Northland Center — Estados Unidos
Northland Center (Figura
7), eram lojas agrupadas
onde as vitrines nao davam
mais para a circulacao de
automoveis, priorizava o
pedestre, e delimitava o

fluxo de carga e descarga
e VefCUIOS 0S COI"I"edOI"eS Fonte: Colegao Victor Gruen (Ano nao informado)
’
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ainda eram descobertos.

Conforme disserta Garreafa (2002), os comerciantes tinham
desconfiancas de deixar suas vitrines voltadas para ambientes
fechado, por isso ainda eram abertos, as diferencas entre os centros
comerciais anteriores é que sua circulacao era destinada apenas para
pedestres. Em 1950, foi construido Northgate Mall em Seattle no
Estado Unidos, a intencdo era transmitir a configuracao das ruas
comerciais a céu aberto, com facil acesso e com grande niimero de
vagas de estacionamento, eles tentavam reproduzir as ruas com
bancos, jardins e fontes como nas pracas tradicionais.

Em 1957 foi desenvolvido em Minedpolis por Victor Gruen o
shopping Center Southdale (Figura 8) era um modelo totalmente
revoluciondrio, com sua arquitetura fechada e climatizada
artificialmente onde seria protegigo dasintemperes e posteriormente
tornou um modelo de edificio para os seus sucessores.

Em1960a1970 osshopping centers foram classificados como
centros periféricos regionais e para Garreafa (2002), estavam cada

vez mais aumentando

Figura 8: Shopping Center Southdale em Mianedpolis, EUA.

sua  capacidade e
atraindo também mais
opcoes de lojas, como
bancos, consultérios
médicos, mercados
maiores e comecavam
a funcionar durante o
periodo da noite, eles
passaram a conceber
uma melhor estética
visual interna e externa, apresentaram mais detalhes e riqueza de
ornamentos, com varios pavimentos, escadas rolantes, elevadores
panoramicos, iluminacdo zenital e a presenca de vidros, mas ainda
nao havia tanta preocupacao com o entorno.

Em 1888 foi desenvolvido o Euralille em Lile na Franca,
pelo arquiteto Jean Nouvel, conforme disserta Garreafa (2002),
havia uma preocupacdo com a integracido entre os espacos, foi
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realizado uma conexdo com duas estacoes de transporte coletivo,

além de lojas comerciais conta com escritdrio e hotel.

Em 1966 de acordo com Vargas (2010), foi inaugurado o

AT

Figura 9: shopping Iguatemi - SP

Fonte: Site Shopping Iguatemi (1970)

Figura 10: shopping Iguatemi - SP

Fonte: Site Shopping Iguatemi (2015)

Figura 11 Shopplng do Mel

R A

Fonte: Site do Shopping Méier (1971)

primeiro shopping
center no Brasil, o
Shopping Tguatemi
(Figura 9 e 10) em
SaoPauloeem 1967
abre ao publico o
shopping do Mdéier
(Figura 11) no
Rio de Janeiro,
sendo o primeiro
de seu estado, em
1992 hda um dos
primeiros open-air
Mall no Brasil, a
Galleria Shopping
em Campinas -
Sao Paulo (Figura
12 e 13), sendo
a céu aberto com
jardim interno e um
grande vao central.

Apoés vérias
construcoes da
mesma tipologia dos
Shopping  Center
com a arquitetura
fechada, em 1990
as  pessoas  Ja
estavam saturadas
daquele mesmo
modelo. Diante das
novas intencoes de
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Figura 12: Galleria Shopping, Campinas - Sp remodelar esses Centros

comerciais de acordo
com Garreafa (2002),
ainda a  populacio
estava insatisfeita com
a mesma tipologia, na
tentativa de reverter
a lmagem que 0S8
Fonte: Site do Galleria Shopping (2018) Shoppings centers
Figura 13: Galleria Shopping ,Campinas - Sp estavam, na década
de 80 eles buscavam
de uma nova maneira
alterar essa impressao
buscando nos centros
comerciais antigos
uma solucado onde se
baseavam nas ruas e
: eram a céu aberto, e
Fonte: Site do Galleria Shopping (2018) surgem o open-air mall
que proporciona o contato com a natureza e a sustentabilidade.
Em 1999 foi construido o Bluwater Park na Inglaterra
(Figura 14) onde o arquiteto queria alterar a imagem daquela
repeticdo arquitetonica que vinha acontecendo nos tltimos anos,
foi desenvolvido véarias

Figura 14: Bluwater Park — Inglaterra faces em vidro para uma
iluminacao mais natural
e com mais sensacio
de aberto ao ar livre.
Apés 2006 de acordo
com o ICSC, os Estado
Unidos possuem cerca
de 80% dos centros

comerclials eram open-

air mall com a intencao

Fonte: site do Bluwater Park (2000) de um retorno aos
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propdsitos originais.

Noséculo XXTosprojetospara Vargas (2012), com essa
tipologia aberta estdo sendo desenvolvidos e elaborados de forma
que o usudrio tenha conforto na hora de caminhar com sombra
e oportunidades de descanso quando necessdrio, um exemplo é o
Centro comercial Beijing CR Land Galleria (Figural5) onde foram
feitas vdrias coberturas ao longo do percurso principalmente para
o conforto térmico.

Figura 15: Centro comercial Beijing CR Land Galleria - Pequim

Fonte: Escritério Kokaistudios (2020)

Entdo é possivel entender que os estilos e formas de se
comercializar passou por diversas transformacoes e de certa forma
retornou a sua origem com referéncia aos primeiros comércios de
ruas, mas com uma nova forma de representacdo sendo o Open
Mall, com uma tipologia a céu aberto, contato com a natureza e
com sua circulacao destinada somente para os pedestres.

22 ARQUITETURA DE OPEN MALL

O trabalho aborda o projeto de edificacdo de um Open Mall,
que de acordo com Cruz (2015), possui mais obras construida nos
Estados Unidos. Conforme disserta Grassioto, Januzzi e Grassioto
(2015). H4 algumas variacoes entre os tipos de centros comerciais
em diferentes contextos urbanos, entre eles o shopping center que
possui sua estrutura totalmente coberta e climatizada com lojas e

OPEN MALL: SHOPPING A CEU ABERTO

-~

-

O
)
i
>
O
O
O
o
O
U
e
O
|_
%
1
>
ad
M




_
_
<
>
Z
L
O
@,
L1
)
<
ad
D)
l_
L1
—
J
ad
<

opcoes de lazer restritas a esses tipos de ambientes fechados,
geralmente ndo hd contato com a natureza e acabam por segregar
ao invés de integrar, e sua implantacao nao necessariamente estd
inserida dentro do contexto do centro da cidade sendo geralmente
mais afastado.

O Open Mall diferente das caracteristicas citadas
anteriormente sua tipologia é de um centro comercial a céu aberto,
com uma opc¢ao de lazer agregada ao comércio. A intencao de acordo
com Reskalla (2019), é incorporar espacos destinado a compras e
lazer com a proposta de levar diversao paratodos os moradores, e um
maior contato com a natureza integrando todas as pessoas a esses
espacos. Comumente as lojas permeiam um espaco de lazer com
vegetacao e pracas (Figura 16) proporcionando ao usudrio além de
compras, contato com a natureza, priorizando questdes sensoriais,
dreas de convivéncia e interagdo com o ambiente em que necessita
estar dentro da malha urbana central, principalmente como sugere
Bortoli (2018), por ser um lugar que precisa estar interagindo com

a regido onde estd inserido e com seus usudrios.

Figura 16: Centro Comercial de Araras - SP

Lojas com interacéo
com a natureza
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Fonte: Escritério Jaime Lago. Adaptado pela autora (2013)
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A circulacao principal é ao ar livre, onde é anexado as salas
comerciais, incluindo espacos para o lazer. Para Junior (2018), é
desenvolvido para uma maior economia de manutencao e interacao
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com o entorno sdo normalmente construgoes horizontais que
necessitam de um local maior para ser implantado. O paisagismo é
importante aspecto na hora da elaboracdo do Open Mall segundo
Junior (2018), assim oferecem espacos agraddveis e conforto
para o publico préximo aos elementos da natureza e contribui para
uma ventilacdo e iluminacao natural por estarem a céu aberto.

Para Castanho (2017), Suas necessidades espaciais sao
parecidas com ao do Shopping Center tradicional, de acordo com
a elaboracao desse empreendimento é feita por dreas de vendas,
onde normalmente sao lojas comerciais, departamentos e ancoras,
hé o setor administrativo e setor de servicos para a manutencao e
organizacao do edificio, as dreas de circulacoes e acessos sdo a céu
aberto com o paisagismo que é um importante aspecto do projeto e
que se integram aos espacos de lazer e entretenimento. Os
estacionamentos normalmente sdo situados na frente do edificio
e também sem a utilizacdo de coberturas sendo utilizado o
conceito aberto para a ligacdo entre as conexdes do Open Mall.

Para trazer referéncias de ruas comerciais como sugere
Rodrigues (2012), é proposto em dreas de convivéncia e lazer
mobilidrios que remetem a essa lembrancga, como bancos, chafariz e
a presenca da dgua para remeter algumas pracas e locais publicos,
os jardins bem arborizados com vegetacoes que contribuem para
um conforto térmico e tambhém uma sensacdo positiva na hora de
estar usufruindo desses ambientes Como exemplo disso temos
(Figural7) que apresenta a circulagdo em torno de um lago artificial,
e também a proposta de mobilidrio para interacio entre as pessoas.

A intencéo inicial do Open Mall é a configuracio ao ar livre e
aberta, com isso suas propostas sdo de grandes vaos livres e com
isso se utiliza de tecnologias que alcance suas necessidades como a
utilizacdo de estruturas metdlicas, como exemplo temos o La
Maquinista Mall (Figura 18) em Barcelona na Espanha, onde sua
construcao também conta com a utilizacao da madeira revestindo sua
estrutura metdlica e potencializando a intencao da sustentabilidade
em edificios comerciais.

OPEN MALL: SHOPPING A CEU ABERTO
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Fonte: Site Jardins Open Mall. Adaptado pela autora (2000)

Figura 18: La Maquinista Mall, Barcelona — Espanha.

Fonte: Escritorio L35 (2012)

A estrutura do La Maquinista Mall apresenta coberturas
soltas em suas lojas permitindo a passagem de ventilacdo e
iluminacao (Figura 18) atribuindo mais forca ao conceito aberto
proposto. O shopping Valley Mall (Figura 19) inaugurado no ano
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Figura 19: Shopping Fashion Valley Mall, California, EUA

Fonte: Site Shopping Fashion Valley Mall (2000)

de 1970, mas que ja passou por algumas reformas, e atualmente
sua estrutura em alvenaria tradicional, traz tecnologias importantes
como a utilizacdo de escadas rolantes ao ar livre e elementos que
agregam a inovacdo em Open Malls.

Mesmo com as circulagoes abertas, hd preocupacoes com
a circulacdo dos usudrios onde normalmente é proposto algumas
coberturas proximas a entrada das lojas como marquises
para protecdo de intemperes (Figura 20) como por exemplo
em dias de chuva, e esses fechamento sdo frequentemente
utilizadas em vidro, para manter a sensacdo de céu aberto

Figura 20: Pétio 24, Porto Alegre - RS

Fonte: Escritério Maena Design Conecta (2018)
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mesmo que seja em um pequeno espaco fechado, ou é utilizado
também coberturas soltas do edificio (Figura 18) que protegem
das intemperes e ainda continuam com o conceito aberto do edifico.

23 ESPACOS AO AR LIVRE EM EDIFICACOES

Para Lamas (1990 apud CARDOSO; ABREU; OLIVEIRA,
2016, p. 2) “os espacos abertos de lazer sdo criados com o objetivo
de proporcionar o encontro entre individuos, onde as praticas
sociais e manifestacoes da vida urbana ocorrem.”

Para Marcellino (2002 apud CARDOSO; ABREU;
OLIVEIRA, 2016, p. 2) “‘esta interacdo permite que a populacio
sinta prazer em fazer parte do espago urbano, e instiga 0s mesmos
a cuidar deste ambiente.”

Os centros comerciais sido atrativos por ter as necessidades
da populacdo atendidas em um s6 lugar, e o Open Mall
proporciona a intersecc¢do entre a arquitetura construida, o meio
ambiente e o lazer, como é o caso do Brascan Century Plaza
(Figura 21) que integra os edificios do entorno, o comércio e a
vegetacao. Apoés estudos realizados para Cruz (2015), alguns
pensamentos sdo propostos sobre a apropriacdo da urbanizacao
da cidade, e a importancia para o edificio construido sobre a
sustentabilidade e eficiéncia energética, portanto o Open Mall
traz o beneficio de lugares com essa versatilidade, com dreas de

Figura 21: Brascan Century Plaza - SP

Fonte: Nelson Kon (2004)
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convivéncia a céu aberto integradas ao comércio, com variedades
de areas de lazer, diferente de shoppings centers tradicionais com
a arquitetura e o lazer que se limitam apenas naqueles espacos.

Os paises mais desenvolvidos e as cidades mais urbanizadas
estao sendo valorizados a insercao do ser humano em espacos ao ar
livre e para Stravogiannis (2017),incentivando por meio de espacos
putblicos ou locais integrados com o edificio essa interagdo com a
natureza. O contato com o meio ambiente pode fortalecer a satide
fisica e mental de quem usufrui desses espacos. Os ambientes
construidos segundo Carvalho e Fritzen (2018), podem alegrar
ou desagradar o usudrio influenciando em suas emoc¢oes com
isso a utilizacdo de edificios interligados com a natureza
possibilita os estimulos arquitetonicos que intervém na psicologia
ambiental, os locais com a presenca de vegetacoes atuam na
neuroarquitetura do ambiente, agregando valor positivo no
bem estar dos usudrios e um aperfeicoamento na sua qualidade
de vida. De acordo com Cardoso, Abreu e Oliveira (2016), o
contato com a natureza nao estd sendo mais associado somente
ao lazer, é também uma oportunidade de desenvolvimento pessoal.

A neurociéncia aplicada a arquitetura e urbanismo é
fundamental para o entendimento desse comportamento humano em
lugares fisicos, Conforme Hommerding (2019), estudos relatam que
as pessoas possuem determinadas atitudes dependendo do lugar onde
estdo, e ndo somente sdo influenciadas por caracteristicas pessoais
proprias, onde podem ser estudadas e analisadas possiveis solugoes
e problemas dos espacos antes deles serem realmente construidos.
De acordo com PAIVA (2020, p.1) ““ o neurourbanismo, se define
como a aplicacdo da neurociéncia aos espacos construidos, visando
a maior compreensao dos impactos da arquitetura no cérebro e
nos comportamentos humanos”. A associacdo entre o edificio e a
vegetacao conforme sugere Londe e Mendes (2014 ), contribui para
a psicologia ambiental, onde resulta em uma sensacao positiva para
os usudrios podendo estar contemplando essa inserciao urbana.

De acordo com Santos e Toledo (2008). O aumento das
dreas verdes impacta no surgimento dos locais de lazer e isso
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interfere na abrangéncia de possibilidades de descanso e recreacao
do ser humano agindo em seu comportamento fisico e mental. A
vegetacdo é importante para o conforto térmico, para o ruido e
também proporciona locais de convivio para a populagio, para
Gomes e Soares (2007), os espacos de lazer do Open Mall séo
importantes atrativos para o comércio agregando sustentabilidade
e interacdo com a natureza em um ambiente de compras.
Conforme Castanho (2017), os espacos abertos sao
importantes para a distracdo de quem utiliza ambientes fechados,
é uma fuga desta realidade, esses lugares normalmente contemplam
mobilidrios que funcionam como espacos de convivéncia e interacao
entre os usudrios, como bancos com a presenca de vegetacdo para
o conforto térmico, os espacos centrais com dgua para as pessoas
contornaremno percusoparaaslojasehdasmarquisesparaaprotecio
de intemperes de quem utiliza esses espacos. Nos Open Malls hé a
presenca de pontos que por exemplo compde uma praca interna, como
espelho d’dgua (Figura 22) passagens destinadas ao lazer e atracoes
culturais e esses espacos agregados a drea comercial usufruindo da
mesma seguranca de um shopping fechado.
Os shoppings

Figura 22: Trend city center mall - RS

Centers  conhecidos
por sua arquitetura
fechada e rodeados de
lojassaoestabelecidos
em vdrias cidades
limitando o visitante
naquele espaco
limitado, onde muitas
Fonte: Escritério Maena Design Conect (2018) vezes sem  contanto

com a natureza, e
também podendo ser considerado um ambiente claustrofébico por
alguns. A opcao de ser projetado um centro comercial a céu aberto
vem para colaborar com todas essas questoes e contribuir também
com o meio ambiente e aspectos do conforto ambiental como a

ventilacdo natural priorizando os dias atuais .
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24 BIOFILIA

Segundo Ladislau (2019), a primeira teoria sobre os
desenvolvimentos da biofilia foi feita por Erich Fromm, mas os
estudos se fortificaram e houve novas pesquisas a partir dos estudos
de Edward Wilson, onde publicou suas observacoes em 1984,
onde relatou sobre a interacdo do ser humano com a natureza e o
ambiente construido, mas como o ser humano busca esse contato
entre os elementos naturais constantemente sem ser proposital e
sendo algo natural para a vida de cada individuo.

As pessoas possuem caracteristicas que necessitam estar
em contato com a natureza e ainda de acordo com a autora
Ladislau (2019), isso pode ser solucionado integrando os edificios
construidos com essas vegetacoes e ambientes com caracteristicas
mais urbanas. Para Ladislau (2019), por ser uma necessidade
atraida as vezes até inconscientemente pelas pessoas atrds destas
caracteristicas mais urbanas e com elementos naturais, é possivel
que seja uma oportunidade de destaque para o comercio que
possuem esse contato com o meio ambiente em relacdo a outros
empreendimentos de forma que possa atrair mais visitantes e seja
uma singularidade como por exemplo o Open Mall em relacio a
outros empreendimentos na cidade onde se encontra.

Para Hummerding (2019), a biofilia pode oferecer
caracteristicas que auxiliam e agregam particularidades positivas
na vida das pessoas como iluminacdo e ventilacao natural trazendo
com isso emocoes e sensacoes positivas por estar afetando o sistema
neurolégico e consequentemente o humor do individuo que esta
utilizando aquele local com uma arquitetura biofilica.

O objetivo da biofilia pode ser entendido como essas propostas
de interacoes entre as vegetacoes, natureza, elementos e estratégias
projetuais que contribuem com a integracido do meio ambiente
e os elementos que a vida pode oferecer para as pessoas sendo
esse o conceito inicial da biofilia para aquele ambiente construido,
portando de acordo com Hummerding (2019), a arquitetura tem o
papel fundamental de possibilitar e incentivar esses espacos com
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interacoes entre a natureza e a edificacido, permitindo que seja
uma oportunidade de contato com os elementos naturais como por
exemplo com as vegetacoes e a 4gua em um cendrio comercial como
o Open Mal.

Como exemplo de arquitetura biofilica em um ambiente
comercial temos a loja da Apple (Figura 23) em Macau na China,
onde segundo Casa Vogue (2018), a intencao projetual era
transmitir um odsis tranquilo e com isso foi possivel implementar a
biofilia nos ambientes deste empreendimento.

Figura 23: Loja da Apple em Macau - China

Fonte: Nigel Young (2018)

Segundo Lourenco (2020), as pessoas buscam os locais
com ambientes mais naturais como fuga da grande urbanizacao
acelerada do dia a dia no cenario urbano, resultando em um estresse
e com isso inconscientemente indo em busca de locais que trazem
esse aconchego ambiental.

De acordo com Cunha (2020), além das vantagens para o ser
humano, através desses contatos com a natureza e o meio urbano
com todos os elementos que podem ser oferecidos como a experiencia
do lazer com vegetacgdes, também para a arquitetura possuem
outras vantagens como iluminacao e ventilacao, potencializando as
caracteristicas naturais e sustentdveis daquele local.

Os problemas enfrentados para as estratégias projetuais
segundo Calabrese e Kellert (2015) é suprir as deficiéncias
encontradas na arquitetura contemporanea com elementos e
paisagens naturais, de forma que a biofilia venha de encontro para
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solucionar esses problemas através das experiencias com a natureza
e tudo que ela pode oferecer para os edificios, para as os usudrios
e consequentemente melhorando o bem estar das pessoas e a saude
de quem utiliza destes espacos. Um importante aspecto também
apresentado por Calabrese e Kellert (2015) é a constante evolucao
da arquitetura biofilica que através dos anos estd acompanhando a
evolucdo das construcoes e se adaptando com as novas atualizacoes
e se modernizando para tentar manter a sua utilidade quando
necessario.

Quando hé intencdo de fazer as pessoas utilizarem aqueles
espacos e sempre estarem retornando para aquele local como em
um ambiente comercial a arquitetura biofilica segundo Calabrese e
Kellert (2015), também auxilia nesse apego emocional das pessoas
para com os ambientes a partir do designe biofilico, e uma maior
interacao entre as pessoas tornando um importante incentivo em
ambientes que necessitam de interacoes e convivio social.

Para Calabrese e Kellert (2015), o designer biofilico por
apresentar elementos naturais tem a capacidade de se adaptar
através do tempo climético onde se encontra por estar se adaptando
aquele local e aquele espaco, podendo assim ser possivel desenvolver
um microclima entre os ambientes construidos e as vegetacoes
implantadas.

Um exemplo de obra contemporéanea que estd sendo construida
atualmente € o edificio biofilico de Kengo Kuma em milao (Figura
24 e 25) o projeto é um escritério que segundo o Archdaily (2021)
tem como objetivo potencializar a integracdo entre a natureza e o
dia a dia dos trabalhadores . o

Figura 24: Fachada do edificio biofilico de Kengo
desse espago por meio da Kuma
arquitetura e o designer
biofilico que estd sendo
proposto.

—

Fonte: Kengo Kuma e associados (2021))
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E possivel observar que Figura 25: Interior do edificio biofilico de
ao longo de todos os espacos fengo fume
da edificacdo ha vegetacdo e
locais com oportunidade de
contato com o0 meio externo
como a iluminacdo e vistas
para o entorno da regido, tudo
estd direcionado para a satde
mental e fisica dos usudrios de
forma que a arquitetura auxilie

neste processo.

Fonte: Kengo Kuma e associados (2021)
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A andlisede obrascorrelatasauxilianaelaboracaodosprojetos,
assessorando em decisoes de possiveis problemas e estratégias
projetuais que eventualmente podem acontecer no decorrer do
processo criativo, é uma forma de buscar referencias para aspectos
construtivos, estéticos, formais, ambientais entre outros. Com esses
parametros é possivel fazer uma andlise dos projetos de forma que
seja possivel entender as estratégias utilizadas pelo arquiteto na
hora de seu desenvolvimento, como os parametros construtivos
foram analisados aspectos estruturais, materiais e técnicas para
o desenvolvimento prético de sua edificacdo, os aspectos estéticos
contribui para o entendimento do estudo em torno da volumetria e
como pode contribuir a partir de sua planta e seus volumes que se
integram com os elementos formais com estratégias em plantas e
croquis para solugoes de problemas encontrados nas andlise iniciais,
como por exemplo estudos de ventilagdo e iluminacao que podem
ser solucionados com aspectos formais em um projeto arquitetonico
e também paramentos ambientais que contribuem para solucoes
sustentdveis e naturais em estratégias projetuais.

Como forma de metodologia para as andlises das obras de
referéncia foram utilizados estudos que se basearam em andlises
de plantas e perspectivas disponibilizadas pelos escritérios que
desenvolveram os projetos dos centros comerciais. Foram feitos
mapas de apoio para estudos da implantacao e localizacéo do projeto
em relacao ao seu exterior, com intuito de entender a regiao inserida
do local e também as necessidades da regido e da populacdo para
aquele empreendimento.

Para compreensao das estratégias projetuais em planta e
como se desenvolveram a volumetria foram estudadas suas formas,
circulacoes, acessos e também posicionamento dos ambientes e
divisdo de setores como forma de observar a intencdo para cada
local em relacao ao edificio. As perspectivas e os tragados das
plantas podem também indicar a intencao de posicionar a visado do
usudrio para o local desejado sendo proposital para as principais
vistas.

Foi realizado um estudo sobre o conceito e partido das propostas

OPEN MALL: SHOPPING A CEU ABERTO



apresentadas para entender como foram aplicados e desenvolvidos
ao longo do projeto, de forma que auxiliassem nos estudos de
ventilagdo, iluminacdo e também em alguns casos como o uso dos
materiais nas escolhas para as solugoes e objetivos projetuais.

Como obra para o presente trabalho serd analisado trés
obras correlatas sendo elas o Serramar parque shopping em S&o
Paulo (Figura 26), com principal fundamento da sua andlise em
estratégias projetuais com sua implantacao e disposicoes do seu
programa arquitetonico, a segunda obra a ser analisada é o Kurve
7 (Figura 41) localizado na Tailandia, com o principal objetivo nos
aspectos construtivos e ambientais com importantes estratégias da
preservacdo da natureza existente. O ultimo correlato apresentado
é o Centro comercial Beijing CR Land Galleria em Pequim (Figura
58), com a principal pesquisa acerca do assunto sobre o conforto do
usudrio nas areas de permanéncia ao longo da praca integrada com
as lojas.
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SERRAMAR PARQUE

Figura 26: Circulacdo interna do Serramar Parque Shopping

Fonte: Aflalo e Gasperini arquitetos (2011)



SHOPPING

RELEVANCIA DA OBRA ESCOLHIDA:

Essa obra foi escolhida devido
a um importante aspecto contextual a
ser estudado sobre onde o projeto foi
implantado e sua localidade mais periférica
com solucdes projetuais para atrair

ptblico de todas as regides da cidade.

FICHA TECNICA

Localizacao: Caraguatatuba, Sao Paulo - BR
Ano: 2011

Arquitetos: Aflalo & Gasperini

Area terreno: 119786m?

Area construida: 30303m?

Pavimentos: 1
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O edificio serramar parque shopping € um centro comercial
a céu aberto com trés pracas internas e vistas para a serra da
Mantiqueira e proximo do mar. A intencao inicial dos arquitetos
Aflalo e Gasperini (2011), que elaboraram o projeto foi propor
um projeto comercial que atendesse a populacao local da cidade de
Caraguatatuba e ser um ponto turistico para as cidades vizinhas, por
ser uma cidade litoranea o primeiro objetivo era encontrar um local
disponivel que fosse préximo da praia e que tivesse vista para a serra.
Onde o edificio estd localizado fica em uma rodovia que futuramente
pode vir ser alargada e afetar o shopping e também em uma regido
longe do centro da cidade em um lugar mais afastado, foi analisado
que perto da regido havia um corrego que também pode ser visto
da praca de alimentacdo externa do shopping. (Figura 27 e 28)

Figura 27: Imagem aérea do Shopping
o

e

Fonte: Aflalo e Gasperini arquitetos (2011)
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Figura 28: Mapa do entorno - Serramar Parque Shopping
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BRITANIA

PONTAL DE
SANTA MARINA

N Mapa do entorno - Serramar Parque Shopping -
A Caraguatatuba

Sem escala
LEGENDA
SHOPPING SERRA MAR @ ESPACO TURISTICO E
ECOLOGICO
@ HOSPITAL REGIONAL @ CORREGO RIBEIRAO
PRACA DAS CAPIVARAS ROD. GOV. MARIO COVAS E AV.
JOSE HERCULANO
@ PRAIA —3 SENTIDO DAS VIAS
@ SERRA DA MANTIQUEIRA

Fonte: Google maps. Adaptado pela autora (2021)
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CONCEITO E PARTIDO

Conforme a intencdo dos arquitetos Aflalo e Gasperini
(2011), O conceito do projeto é desenvolver um shopping a céu
aberto e integrado com a natureza, a inspiracao foi principalmente
aproveitar do clima praiano que existe naquela regiao. Como
partido foi elaborado apenas um pavimento para aproveitamento
do clima tropical e também para ser mais aberto sem a necessidade
de circulacdo vertical. Para a integracdo com a natureza hd trés
patios arborizados que integram com os espacos das lojas. Os
blocos foram dispostos de maneira angulada (Figura 29 e 30) no
terreno de forma que aproveitasse melhor a ventilacao e técnicas
de circulacao para que mesmo que sua implantacdo nao seja de
forma circular o usudrio percorresse todos os ambientes indo até
o final do percurso e voltando. Suas formas originaram a partir
desses angulos tornando uma maneira atrativa para os turistas. A
praca de alimentacdo (Figura 31) foi posicionada de forma que os
usudrios tivessem a vista para a Serra da Mantiqueira e também
para o cérrego que hd nas proximidades do shopping.

Figura 29: Forma angulada dos blocos
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Fonte: Aflalo e Gasperini arquitetos (2011)
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Figura 30: Implantacao - Explicacdo do partido
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LEGENDA

a CIRCULAGAO EM TORNO DA PRACA PARA ATRAIR O
CONSUMIDOR A ANDAR POR TODO O PERCURSO

VENTILACAO DOS BLOCOS EM DECORRENCIA DOS ANGULOS
DOS BLOCOS

VISTAS DA PRACA DE ALIMENTACAO

< BLOCOS EM ANGULOS PARA MELHOR VENTILACAO E

PERCURSO

Fonte: Aflalo e Gasperini arquitetos. Adaptado pela autora (2011)

Figura 31: Praca de alimentagio com vista para a serra

Fonte: Aflalo e Gasperini arquitetos (2011)
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De acordo com Archdaily (2012), o centro comercial
estd localizado na Avenida José Herculano em frente a Rodovia
Governador Mdrio Covas, o edificio estd localizado em uma regido
onde hd um grande vazio urbano e proximo de algumas &dreas
ecolégicas portanto proximo do local hd algumas estradas
e vielas, mas o acesso ao shopping é feito pela Avenida
José Herculano pelos veiculos e também pelos pedestres. A
entrada de veiculos possui acesso direto ao estacionamento
que é localizado na frente do centro comercial, e tambhém ha
entradas de pedestres pelas ruas que possuem caminhos para
as pracas internas de circulacdo para as lojas. (Figura 32 e 33)

Figura 32: Planta baixa de acessos e fluxos
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LEGENDA

—> CIRCULACAO DE VEICULOS

—> CIRCULAGAO DE FUNCIONARIOS
—> CIRCULAGAO DE PEDESTRES

A ACESSOS PARA AS LOJAS
SENTIDO DA VIA

Fonte: Aflalo e Gasperini arquitetos. Adaptado pela autora (2011)
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Figura 33: Fachada e entrada principal
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Fonte: Aflalo e Gasperini arquitetos (2011)

Dentro do terreno ha trés entradas para os clientes para
os pdatios e também ha algumas circulagoes restritas somente a
funciondrios. Os fluxos entre as lojas sdo feitos por circulacoes
em pracas internas (Figura 34), o edificio possui somente
um pavimento, portanto nado apresenta circulagoes verticais.

Figura 34: Circulacdo interna do shopping

L

Fonte: Aflalo e Gasperini arquitetos (2011)

PROGRAMA DE NECESSIDADES

Segundo Aflalo e Gasperini (2011), o centro comercial foi
elaborado para atender a popula¢ido com todas as lojas contornando
os espacos de circulacdo ao ar livre. Os ambientes do programa
basico (Figura 35) destinado a esse edificio sio: Ancoras, lojas,
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praca de alimentacao fechada e aberta, restaurante, administracao,
hipermercado, cinema, espaco destinado aos funciondrios e drea de
servico, pracas internas, estacionamentos e banheiros.

Figura 35: Planta de setorizacdo dos ambientes
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Fonte: Aflalo e Gasperini arquitetos. Adaptado pela autora (2011) <
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Conforme Archdaily (2012), a estrutura do edificio é em
perfis e chapas metdlicas com os revestimentos dos blocos em uma
massa texturizada e alguns detalhes revestidos em chapa metdlica
ondulada marrom. (Figura 36)

Segundo Aflalo e Gasperini (2011), todo o projeto foi
voltado a um conceito de proporcionar uma atmosfera praiana, nas
circulacoes de pessoas entre uma loja e outra foi proposto uma
cobertura como uma marquise em forma de brises (Figura 37)
utilizando o bambu em toda a parte com o objetivo da sua cor
auxiliar na retencao de calor e também ter essa penetracdo entre o
ambiente e a cobertura.

Figura 36: Detalhamento - marquise e elemento metalico

Fonte: Aflalo e Gasperini arquitetos (2011)

Figura 37: Pdtio interno com marquises de protecao

Fonte: Aflalo e Gasperini arquitetos (2011)

83
ANALISE DE CORRELATOS



84

ANALISE DE CORRELATOS

ESTRATEGIAS PROJETUAIS

De acordo com Aflalo e Gasperini (2011), a intencao é que
Com a sua implantacido dos blocos de forma angulada é possivel
maior circulacdo do ar entre eles e também com o auxilio natural
das vegetacoes que hd no entorno e também dentro das pracas
internas e préximo do cérrego influencia de uma melhor ventilacéo,
qualidade do ar e produz passagens para o ar percorrer pelo edificio
(Figura 38 e 39). As coberturas em bambu foram feitas também
brises de forma que a ventilacdo percorresse por ele, a praca interna
(Figura 40) é aberta com isso auxilia na ventilacdo e na iluminacao
natural para as lojas.

Figura 38: Planta de ventilacdo e iluminacao
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Fonte: Aflalo e Gasperini arquitetos. Adaptado pela autora (2011)
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Figura 39: Corte AA - Circulagéo de ventos
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LEGENDA
~ VENTOS NATURAISE CINEMA

DE VEGETACOES

ANCORA
INCIDENCIA SOLAR
LOJAS
CIRCULAGAO DOS
2 VENTOS COM AUXILIO CIRCULACAO
DA VEGETACAO

Fonte: Aflalo e Gasperini arquitetos. Adaptado pela autora (2011)

Figura 40: Praca interna com vegetacao
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Fonte: Aflalo e Gasperini arquitetos (2011)
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PONTOS POSITIVOS

. Os blocos foram dispostos de maneira que os usudrios
percorressem todo o percurso contemplando as pracas internas

. Aproveitamentos das vistas do entorno com a praca de
alimentacao

. Todas as lojas dispostas para as pracas internas

. Coberturas com brises em bambu para circulacao interna,

esse material oferece um melhor controle de ganho térmico e
iluminagao natural adequada quando empregados em brise.

. Disposicao dos blocos na implantacao em angulos que
favorecessem a ventilacio cruzada ajudando a manter um ambiente
estavel favorecendo o conforto térmico.

. Mirantes de acesso do shopping para o cérrego proporcionando

vistas para a praca de alimentacao e auxiliando na ventilacao junto
com a vegetacao proximo a esse espaco.

PONTOS NEGATIVOS

* Quem estd percorrendo as ruas ndo percebe o interior com a
vegetacdo, uma entrada pouco convidativa com as paredes cegas
por todo o edificio

* Poucas coberturas de circulacao pelo terreno, em dias de chuva é
invidvel ir sem carro para o shopping

* Circulacoes internas da praca pequena para espacos de socializacio

OPEN MALL: SHOPPING A CEU ABERTO
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KURVE /

Figura 41: CENTRO COMERCIAL - CURVE 7

7
&

Fonte: Stu / D / O Architects (2014)



RELEVANCIA DA OBRA ESCOLHIDA:

A obra escolhida propoe a preservacao
da natureza e um partido desenvolvido para
melhor conforto térmico do usudrio pensando
na ventilacdo que a partir disso resulta em sua
volumetria, pavimentos, vistas e circulagoes.
E um projeto todo elaborado pensando no
pedestre e ndo no veiculo, dando énfase

no edificio humanizado para as pessoas.

FICHA TECNICA

Localizacao: Bangkok, Tailandia.
Ano: 2014

Arquitetos: Stu / D / O Architects
Area do terreno: 6000m?

Area Construida: 4000m?

Pavimentos: 2
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O kurve 7 é um centro comercial comunitério, de acordo com
Archdaily (2015), se localiza em uma regiao residencial com poucos
comércios, (Figura 42) os arquitetos ndo queriam desenvolver
um shopping tradicional fechado e a intencao era um edificio que
respeitasse o cendrio urbano e a vegetacdo existente do local,
entdo optaram por dar esse espaco ao ar livre para os moradores
locais e também contribuir com uns espacos comerciais para aquela
localizacao .

Figura 42: Mapa do entorno - Kurve 7

Krongthong Villa Park

frsaaviasd SraTwWIae

Q

Krisry e

SR Kritha Fy 1
N Mapa do entorno - Kurve 7, Bangkok - Tailandia

A Sem escala
LEGENDA

RUA KRUNGTHEP CORREGO LOCAL

KREETHA 7 @

PREDOMINIO DE VEGETACAO

RESIDENCIAS @
—3 SENTIDO DAS VIAS ! RUA COM ATIVIDADE MISTA DE

@ COMERCIO E RESIDENCIAS

9 KURVE 7

Fonte: Google maps. Adaptado pela autora (2021)
Nota:

1 - Sentido das vias ao contrario do Brasil
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LOCALIZAC

CONCEITO

O objetivo dos arquitetos Stu/D/O Architects (2014), era
conduzir e conectar os usudrios ao edificio construido e a natureza.

PARTIDO

De acordo com Archdaily (2015), os arquitetos utilizaram
da forma curva suave para direcionar os usudrios e conectar aos
ambientes naturais. suas formas permeiam a natureza e também
contribui para as pessoas utilizarem todo o edificio caminhando de
forma natural ao acompanhar o Shopping. Todo o layout é pensado
de forma para aproveitar melhor os espacos para as lojas e que
acompanhe a curvatura integrando a natureza jd existente. (Figura

43) Devido ao zoneamento daquela regiao conforme Stu/D/O
Architects (2014),

o, . Figura 43: Integracéo das drvores
o  edificio  foi -

dividido em nove
blocos e foram
dispostos de forma
que o caminho
ficasse agraddvel e
suave com a curva
proposta e pudesse
ter uma vista para
a vegetacao ali Fonte: Stu / D / O Architects (2014)

existentes.

A seguir serd apresentado um croqui esquemaético
com informacdes baseadas nas intengdes projetuais dos
arquitetos Stu/D/O Architects (2014), de como o partido
foi se desenvolvendo para a ideia geradora do projeto
(Figura 44).

ANALISE DE CORRELATOS
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CROQUI ESQUEMATICO - EVOLUCAO

Figura 44: Croqui explicativo do partido Arquitetonico

Fonte: Stu / D / O Architects. Adaptado pela autora (2014)

I - Inicialmente foi observado o terreno e suas medidas disponiveis
para o desenvolvimento do edificil naquela regido, e também a
vegetacao j4 existente.

Por conta da circulacdo de veiculos foi elaborado a passagem
entre os dois espacos fazendo com que a rua contornasse os blocos
centrais e o estacionamento se desenvolvesse em torno do centro
comercial invés de ser um espaco central ou na frente dando énfase
a0s carros.

A intencao era nao desenvolver espacos comerciais com mais
de 300m?2, portanto os blocos foram divididos com essa dimensao
maxima.

Para uma melhor circulacio da ventilacdo observaram que
recuando os edificios da parte inferior e desenvolvendo em dois
pavimentos a circulacdo da ventilacdo ficaria melhor e tambhém
contribuiria para oportunidade de mezaninos com vista para o
corredor central com vegetacao.

OPEN MALL: SHOPPING A CEU ABERTO
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Como um jogo de volumes e também com estudos para a circulagio
do ar entre as dreas comerciais foi analisado a ventilacao cruzada
entre um bloco e outro, e foi desenvolvido melhor a distancia entre
os blocos de forma curva, se originando a forma da circulagao e
também a volumetria dos blocos da parte de trés.

Para propor espacos para interacdo social e oportunidade de
vistas para o jardim interno hd uma marquise que integra os quatros
blocos auxiliando na circulacao das lojas do pavimento térreo como
uma cobertura para as intemperes, como forma de estética os blocos
frontais também acompanham a curva do corredor central dando
origem a volumetria desses blocos.

Como forma de preservacdo da vegetacdo foi proposto recortes
nos blocos para as drvores ja existentes naquele terreno, portanto
o edificio contorna com sua estrutura a natureza. E com isso
resultando na volumetria e circulacoes finais.

ANALISE DE CORRELATOS

-

CAPITULO 03

93



ANALISE DE CORRELATOS

ACESSOS E FLUXOS

De acordo com Archdaily (2015), O edificio possui sua
entrada principal (Figura 45) pela rua Krungthep Kreetha 7, e hd
outras entradas secunddrias nas laterais, mas todos sao pela mesma
rua. A entrada e saida do estacionamento também é por esta mesma
rua, onde as vagas para Figura 45: Entrada principal - kurve 7
os veiculos contornam
os espacos dos blocos
centrais. Na entrada

principal hd rampas de

acesso que contornam
a fachada direcionando Fonte: Stu / D / O Architects (2014)
o percurso (Figura 46)

Os blocos Sa0 Figura 46: Rampa de acesso
separados entre si e e,
alguns vao se unidos pela
marquise, 0S acessos sao
por meio de passarelas
em deck que contornam

0 centro comercial.

Fonte: Stu/D/O Architects. Adaptada pela autora (2014)

Conforme  Stu/
D/O Architects (2014),
os blocos que estdo na
parte de trds sdao em Figura 47: Circulacdo vertical

dois pavimentos tendo

seu acesso vertical por
escadas (Figura 47) e
entre alguns pequenos

niveis na circulacao
também ha escadas e
rampas. A (Figura 48)

Y

explica esses acessos e Fonte: Stu / D / O Architects (2014)
fluxos neste Open Mall.

OPEN MALL: SHOPPING A CEU ABERTO
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Figura 48: Planta de acessos e fluxos
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r 1 5 10 20m Plantg de acessos e fluxos - 12 Pavimento

LEGENDA

=) SENTIDO DAS VIAS - ESTACIONAMENTO

SENTIDO DAS VIAS - RUA!

—> CIRCULAGAO DOS PEDESTRES

=

ACESSOS

CIRCULAGAO VERTICAL (RAMPAS E ESCADAS)

CIRCULACAO DE VEICULOS

@®  INDICACAO DE AMBIENTES 2

Fonte: Stu / D / O Architects. Adaptado pela autora (2014)

Nota:
! - Sentido das vias ao contrario do Brasil
2 - Nimero correspondentes aos ambientes figura 45
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SETORIZACAO DOS AMBIENTES

Segundo Archdaily (2015), o edificio foi construido em nove
blocos e alguns possuem dois pavimentos, o programa bdasico deste
empreendimento compreende os seguintes espacos: Cafeteria,
Restaurantes, escritérios, espacos para automdéveis, ancoras, lojas,
restaurantes agregados com lojas, padaria, dreas de servico e
circulacoes verticais e horizontais. (Figura 49, 50 e 51). O primeiro
pavimento dos blocos é destinado principalmente aos restaurantes
com possibilidade de interacdo no mezanino (Figura 47) como
praca de alimentacdo com vista para o corredor central e térreo.

Figura 49: Planta de setorizacao Térreo

RSty

P~ 0 _2m Planta baixa Térreo- Setorizacio de ambientes

Fonte: Stu / D / O Architects. Adaptado pela autora (2014)

Figura 50: Planta de setorizagdo 1° pavimento

T

r 1 5 10 20m Planta baixa 1° Pavimento-

Setorizacao de ambientes
Fonte: Stu / D / O Architects. Adaptado pela autora (2014)
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Fonte: Fonte: Stu / D / O Architects. Adaptado pela autora (2014)

LEGENDA - FIGURA 49, 50 e 51

1.ANCORA B 6.QUIOSQUE ] CIRCULACAO DE
AUTOMOVEIS
2. RESTAURANTE Il 7 AREADE [] CIRCULAGAO DE
SERVICO PEDESTRES FIGURA
46 E 47
3. CAFETERIA W 8.BANHEIROS
EXTERNOS
4. LOJAS 9.PADARIA [ CIRCULACAO VERTICAL E
HORIZONTAL FIGURA 48
5.CONCERTO DE I 10. ESCRITORIO
AUTOMOVEIS

Segundo Stu/D/O Architects (2014), todos os materiais
foram escolhidos de forma que evidencie os planos de trabalho, cada
forma possui um material e textura diferente para que isso aconteca.
O telhado é em concreto exposto, o solo sdo pranchas em madeira
como um deck e vegetacao, as paredes e outras superficies verticais
possuem uma textura de concreto dspero escuro, que de acordo
com Burklein (2016),
traz  junto com  as

Figura 52: Praca de entrada

B ol |

fachadas que para serem
evidenciadas como
principais sdo todas em
vidro e metal (Figura 41)
formando um contraste
com a praca da entrada
(Figura 52)proposta
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no projeto e também Fonte: Stu / D / O Architects (2014)
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hd as vegetacoes que foram preservadas na hora da construcao
com o edificio contornado suas partes. (Figura 53.) O deck
em madeira proporciona espacos destinados a eventos
culturais ou comerciais. De acordo com Burklein (2016),
As lojas possuem uma
Figura 53: Integracdo do edificio e a natureza . cobertura de prote(;éo
i contra intemperes, que
auxilia em dias de chuva
por exemplo, ela foi
edificada em concreto
exposto (Figura 54)
onde avanca do préprio
telhado das lojas.

Fonte: Stu / D / O Architects (2014)

Figura 54: Marquises para protecio

Fonte: Stu / D / O Architects (2014)

OPEN MALL: SHOPPING A CEU ABERTO
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SUSTENTABILIDADE E ESTRATEGIAS PROJETUAIS

O objetivo dos arquitetos Stu/D/O Architects (2014),
eram fazer com que os usudrios se integrassem com o edifico e
com a vegetacdo, com isso os percursos foram desenvolvidos
para que proporcionassem essa sensacio e as curvas resultassem
em uma continuidade para quem estiver utilizando aqueles
espacos, como estratégia foi utilizado a rampa da entrada
principal que inicia direcionando o caminho (Figura 46)
Como forma de sustentabilidade e preservacao, segundo Stu/D/0O
Architects (2014), foi proposto que a natureza as vegetacoes ja
existentes fossem mantidas no mesmo lugar resultando assim em
um melhor conforto térmico e também contribuindo com as sombras
das drvores no edificio. (Figura 55).
Como forma de
Figura 55: Preservacao da vegetacdo existente
ventilacdo natural o — ]
caminho da circulacao
é utilizado para isso,
unindo-se as vegetacoes
criam um  corredor
de  ventos  (Figura
56) que auxilia no
conforto térmico para
0S espagos como as Fonte: Stu/D/O Architects (2014)
10j as. Propor‘cionando Figura 56: Circulagdo central entre lojas
ventilacao pela
circulacdo  central e
também em volta dos
blocos por serem abertos
sem  barreiras  que
poderiam impedir esse
fluxo de ventos. (Figura

57).

Fonte: Stu/D/O Architects (2014)
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Figura 57: Planta baixa de iluminagao e ventilacao

\.HH I m [

RUA KRUNGTHEP KREETHA 7

VENTOS
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\/ VENTILAGAO DOS ESPACOS l: INCIDENCIA SOLAR
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Fonte: Stu / D / O Architects. Adaptado pela autora (2014)

OPEN MALL: SHOPPING A CEU ABERTO




e
O
>
<
),
Lt
Z
LL
e
O
>
=
e
O
A
e
O
|_
Z
O
A

PONTOS POSITIVOS

* Foi elaborado durante o projeto a preservacao das vegetacoes de
forma que o edificio contornasse as drvores ja existentes

* H4 marquises de protecao e cobertura para todas as lojas de
forma que proteja das intemperes.

+ Vdrios acessos em torno do edificio, podendo atravessar de um
lado para o outro atravessando o terreno pelas circulagoes do centro
comercial.

* Acessibilidades nas entradas e desniveis com rampas

+ Elaboracao do projeto pensando no usudrio e conforto térmico.

PONTOS NEGATIVOS

* Nao hé acessibilidade para o primeiro pavimento, apenas escadas.
* Localizado em uma regiao sem vistas privilegiadas do entorno,
e os blocos com dois pavimentos voltados somente para o corredor

central.

» Todas as ventilagoes dos banheiros feitas por dutos mesmo dos
blocos com apenas um pavimento.

* No primeiro pavimento alguns blocos nao se conectam, apenas
pelo térreo.
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CENTRO COMERCIAL

Figura 58: Centro Comercial Beijing CR Land Galleria

Fonte: Kokaistudios (2020)
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BEJING CR LAND GALLERIA

RELEVANCIA DA OBRA ESCOLHIDA:

O projeto tem como aspecto importante
elaborar espacos de permanéncia pensando
no conforto do usudrio, os arquitetos buscam
maneiras de atrair o publico para esse
centro comercial através dos mobilidrios e
experiéncias através do percurso entre as

lojas.

FICHA TECNICA

Localizacao: Pequim, China
Ano: 2020

Arquitetos: Kokaistudios
Area: 12000 m?

Pavimentos: 1
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O local onde o projeto foi desenvolvido de acordo com
Archdaily (2020), é uma proposta de reforma para aquele terreno
daquela regido no centro de Pequim na china, estava com pouco uso
pelos moradores e pela populacao local, a intencao era melhorar o
mobilidrio urbano e tornar aqueles espacos convidativos de forma
que as pessoas utilizassem e caminhassem por aquela praca que
seria desenvolvida, é um longo percurso linear horizontal com
caminhos centrais e com lojas comerciais em torno dessa circulacao
e locais de convivéncia. (Figura 59)

Figura 59: Vista superior - Centro Comercial Beijing CR Land Galleria

Fonte: Kokaistudios (2020)

Nota: Nao foi possivel encontrar a informacdo de localizacdo com endereco e fluxo das ruas em decorréncia do
correlato ser na china que divulga poucas informagdes sobre seu pafs, mas a obra era relevante para ser estudada e a

auséncia dessa informagao nao afetou o desenvolvimento do trabalho.

CONCEITO

A intencdo dos arquitetos Kokaistudios (2020), eram
reurbanizaraquelaregiao e comisso desenvolverumcentro comercial
empregando as construgoes com uma escala humana de forma
que tornasse convidativo a participacdo publica naqueles espacos.
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PARTIDO:

De acordo com Kokaistudios (2020), como forma de integrar
as pessoas aos espacos que estava sendo desenvolvido o principal
mobilidrio proposto sdo coberturas (Figura 60) que estimulam
a permanéncia naqueles locais e ndo se tornam uma barreira
visual. O objetivo de elaborar esse mobilidrio que assemelha-se a
um arquipélago é as vérias atividades que podem ser aproveitadas
nesses espacos €como

Figura 60: Coberturas para permanéncia na praca

T—

lugares recreativos para

criancas, vegetacoes,
bancos para descanso
e desck destinados para
eventos ocasionais.

Fonte: Kokaistudios (2020)

ACESSOS E FLUXOS

Segundo Archdaily (2020), o centro comercial se localiza no

centro de Pequim com acessos nas duas laterais tendo o percurso
horizontal por uma praca que se estende por todo o caminho.
(Figura 61)
Por ser um ambiente totalmente aberto as circulacoes acontecem
por todos os trajetos entre uma loja e outra. Em seu entorno hd
vegetacoes, portanto, s6 hd as duas entradas para atravessar o
centro comercial entre uma rua e a outra, e os acessos para o metro
e 0 shopping também por essas entradas.
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Figura 61: Setorizacdo - Centro comercial Beijing CR Land Galleria

ACESSO
N . . ~
A 0 1020 50m  Planta baixa - Acessos, fluxos e setorizagio
™1
LEGENDA

_} CIRCULACAO DE PEDESTRES

COMERCIO E TERRACO COM
VEGETAGOES

1 LOJAS

Fonte: Kokaistudios. Adaptado pela autora (2020)

SETORIZACAO DE AMBIENTES

Esse Centro comercial é composto por espacos de convivéncia
com mobilidrios urbanos que atendem a populacao local e da regiao,
segundo Archdaily (2020), possui espacos de recreacdo para
criancas (Figura 62) e em torno dessa circulagdo ha os lugares
destinados ao comércio, e também ha algumas lojas integradas no

10 e ———————————————
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> Espaco para
representacao
artitica

centro da praca se incorporando as coberturas que existem ao
longo da circulagao (Figura 61). A vegetacdo é marcante em varios
pontos do projeto, como no paisagismo da circulacdo e também
nos terracos das lojas sendo uma possibilidade de visualizar desse
pavimento superior a praca que estd ao longo do percurso. (Figura
63)
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Figura 62: Espago destinado para criancas

MATERIAIS

O principal material
utilizado nas coberturas
que hd por toda a
circulagao conforme
disserta  Kokaistudios

Fonte: Kokaistudos (2020) | . (2020)7 € o aco com
sistema de captacao de

dgua da chuba. As lojas jd existentes e as novas que foram criadas
foram implementadas uma fachada com venezianas (Figura 63 e
64) e todas cercadas com um paisagismo com vegetacoes baixas e
com drvores para dar vida ao ambiente que estava sem uso naquela
regiao. A intencao dos materiais Figura 63: Espacos comerciais centrais

utilizados é fazer referéncia ao ‘
centro de Pequim, combinando
pedra bruta, vegetacao e os decks
em madeira com a intencao de
tornar aquele ambiente refinado,
acolhedor e confortdvel para

quem utiliza. Fonte: Kokaistudios (2020)

Figura 64: Croqui explicativo - Fachada das lojas

Parede cortina existente

Laje existente
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ESTRATEGIAS PROJETUAIS

De acordo com Archdaily (2020), antes da reforma naquele

espaco essa rua era inutilizada pelos moradores tornando um espaco

vazio e sem movimentos, as coberturas que foram implantadas ao

longo de todo o percuso vem para proporcionar mais aconchego,

descanso e oportunidade lazer e permanéncia, e durante a noite

Figura 65: Coberturas iluminadas

Fonte: kokaistudios (202 o

Fonte:okalstu ios (202-0)

como estratégia de tornar o
lugar utilizdvel para a populacao
a cobertura com iluminacao
torna aquele lugar mais seguro
para quem utiliza. (Figura 65)
Foi elaborado um sistema de
coleta de dgua da chuva por meio
das coberturas da praca em aco
em formato de Raizes de arvore
sob medida (Figura 66), uma
medida ecoldgica desenvolvida
para reaproveitamento da dgua.
Em  Algumas lojas
comerciais foram propostas um
terraco estendido com plantas
com oportunidade de vista para
as circulacoes da praca. (Figura
67). Outro ponto importante foi
a conexao entre um shopping
e um metrdo daquela regido de
forma que tornasse convidativo
para aquele publico que saisse
desses lugares permanecerem
nessa praca e aproveitarem do
centro comercial ali presente.
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PONTOS POSITIVOS

. Foi elaborado o percurso pensando em pontos de permanéncia
para o usudrio com coberturas e bancos para descanso e conforto
térmico

. As coberturas em a¢o foram elaboradas sistemas de captacao
da dgua da chuva para a sustentabilidade daquele lugar.

. As lojas foram implantadas as venezianas em forma de brise
em suas fachadas tornando o ambiente interno ajustdvel para o
conforto luminoso daquele lugar e assim um maior conforto para

quem utiliza.

. Espacos destinado para as criancas também com as coberturas
para protecao solar.

. Vegetacoes por todo o caminho auxiliando no conforto térmico
e na sustentabilidade com o contato dos usudrios com a natureza
em um ambiente de compra.

PONTOS NEGATIVOS

. Possui um longo percurso com apenas duas entradas,
dificultando assim os acessos das lojas centrais apenas pelas laterais
do centro comercial

. Nao hd lugares para estacionamento de veiculos, mas
pensando na sustentabilidade e no ser humano como u usudrio
principal, também nao ha lugares para acomodar a bicicleta.

. H&4 mobilidrios para o descanso, mas por ser um terreno
de grande proporcdo poderia haver mais bancos principalmente
préximo as coberturas que estdo por todo o percurso do centro
comercial.
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Quadro 1: Quadro comparativo entre as obras correlatas

QUADRO COMPARATIVO ENTRE AS OBRAS CORRELATAS

REQUISITOS

SERRAMAR PARQUE
SHOPPING

KURVE 7

BEIJING CR LAND
GALLERIA

VEGETAGAO ENTRE AS
CIRCULACOES DAS LOJAS

MOBILIARIO PARA
DESCANSO EM
QUANTIDADE SUFICIENTE
EM RELACAO AO TAMANHO
DO CENTRO COMERCIAL

COBERTURAS OU
MARQUISES PARA A
ENTRADA NAS LOJAS

MOBILIARIO PARA
PROTEGAO SOLAR NOS
TRAJETOS DAS
CTRCULACOES

UTILIZAGAO DE ALGUM
MATERIAL SUSTENTAVEL
EM SUA CONSTRUGAO

VISTAS PARA O ENTORNO
DA REGIAO

VISTAS PARA O JARDIM
INTERNO DO CENTRO
COMERCIAL

ESTACIONAMENTO PARA
VEICULOS

VARIOS ACESSOS A0 LONGO
DAS CIRCULACOES POR
RUAS EXTERNAS

FACHADAS CONVIDATIVAS
PARA ATRAIR O USUARIO

PROJETO DESENVOLVIDO
PRIORIZANDO A
VENTILACAO E CONFORTO
AMBIENTAL

ACESSIBILIDADES POR
TODOS 0S ANDARES OU
DESNIVEIS

ESPACOS DESTINADOS
PARA O LAZER DAS
CRIANGAS

SISTEMAS ECOLOGICOS
COMO BRISES E CAPTAGAO

DE AGUA DA CHUVA

LEGENDA

I:I Nao hd no correlato o requisito abordado

|:| Ha no correlato o requisito abordado

Fonte: Autora (2021)
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CONSIDERACOES A PARTIR DAS OBRAS CORRELATAS

A partir das obras correlatas estudadas foi possivel conhecer
novas solucdes projetuais em ambientes externos e internos para
a elaboracdo de um Open Mall. Todos as obras colocaram como
prioridade o usudrio de forma que as circulacoes, os mobilidrios e
disposicoes dos ambientes favorecessem o pedestre e nao o veiculo
e tornasse a experiéncia do consumidor no centro comercial uma
sensacao de aconchego e podendo ter conforto térmico e ambiental.
Foi possivel analisar a importancia de se projetar pensando na
ventilacao entre as lojas e também na insolacao tendo a necessidade
de protecdo contra intemperies proximo a lojas como as marquises.

Na hora de conhecer o lugar que o projeto é implantado
pode ser importante observar o entorno e quais vistas devem ser
explorada dentro do Open Mall de forma que torne um aspecto
positivo para o projeto.

Como é um centro comercial e a arquitetura pode ter influencia
na hora de atrair o consumidor é importante criar fachadas atrativas
e convidativas para a populacdo de forma que se interessem e se
sintam estimulados para conhecer as lojas e caminhar pela praca
integrada a esses ambientes, pode ser importante também vdrias
entradas por todo o percurso de forma que as pessoas consigam
atravessar uma rua até a outra por meio da praca e entre as lojas,
tornando possivel a utilizacdo desses espacos de forma que nao
fique sem publico e abandonado, podendo trazer mais seguranca
para aquele local.

Como esse projeto é uma integracio do ambiente construido
com a natureza pode ser importante a sustentabilidade nos materiais
e nas estratégias projetuais como a preservacao das vegetacoes ja
existente naquele local. A inclusdo da acessibilidade é obrigatéria
pela NBR 9050, para dar oportunidade de todas as pessoas serem
incluidas em todos os espacos, sendo um aspecto importante a ser
incorporado na hora do desenvolvimento projetual. A intencao
inicial de um Open Mall é trazer mais lazer em ambientes comerciais
e atrair mais publicos para esses locais, sendo assim possivel atrair
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o publico com atividades externas como dreas de recreacao infantil,
espacos destinados a eventos e também um possivel cinema ao ar
livre para atrair a comunidade local.
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Figura 68: Vsta superior de Londrina
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Localizacao: Londrina, Parand - Brasil

Fundacao: 1934
Populacao: 575.377 pessoas
Densidade demogréfica: 348,2 hab/km?

Fonte: IBGE, 2020



INTERPRETACAO DA REALIDADE

Londrina possui vinte e cinco cidades em sua regido
metropolitana (Figura 69), sendo referéncia para cidades vizinhas
em satde, educacéo e opcoes de lazer. De acordo com Cocato (2019),
Londrina possui uma importancia economica para as cidades
proximas através de estabelecimentos comerciais principalmente
varejistas.

Para Devai (2014), os shoppings centers no Brasil apds o
século XXI é o empreendimento mobilidrio com mais investimentos
do setor privado, sendo Londrina uma cidade que estd em constante
crescimento populacional, e os comércios com essa estrutura podem
oferecer novos empregos e novas formas de lazer para os moradores
locais e da regiao.

Figura 69: Regido metropolitana de Londrina

PORECATU!
“ ALVORADA
F DOSUL -/ briveiro
0 2 DE MAIO
PELVL BELA VISTA
PRADO  $H0 PARA. |SERTANOPOLIS
ERREIRAS
&

JAGUAPITA A
ABAUDIA i
Al

RAPONGAS

LEGENDA

N

0 S5 10 20km A

Fonte: Autora (2021)

[ Microrregiao
de Londrina

A principal economia de Londrina Segundo Devai (2014),
é a agroindustrial, a cidade possui terrenos disponiveis para
empreendimentos como os shoppings que atraem turistas e
populacao local movimentando a economia da regido, sendo um
exemplo o Shopping Catuai inaugurado em 1990 e construido em
uma drea onde era plantado soja. Além da importancia econdomica
os centros comerciais podem trazer também uma vitalidade para

aquela regido, para Devai (2014), um exemplo disto é o Royal

18
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Plaza Shopping, localizado no centro de Londrina em que no ano
de sua inauguracao, também em 1990, era uma drea degrada que
com sua implantagdo houve uma revitalizacdo naquela area.

Segundo dados do IBGE, 2010 (Instituto brasileiro de
geografia e estatistica), Londrina é a quarta maior cidade da regiao
sul do Brasil, sendo a segunda cidade do estado do Parand em
nimero de pessoas residentes, e a 38° do Brasil.

Para compreender melhor o local onde a populacdo reside
em Londrina serd apresentado um grafico (Figura 70) com
dados divididos em regides da cidade. E possivel observar que a
regiao Norte possui um maior nimero de habitantes com 26,33%
compreendendo o valor total da cidade e o centro como o menor
percentual de 17,95%.

A zona norte engloba os seguintes bairros, Heimtal, Cidade
Industrial 1, Cinco conjuntos, Conjunto Parigot de Souza, Conjunto
Vivi xavier, Jardim Coliseu, Jardim dos alpes, Jardim Pacaembu,
Parque ouro verde e Perobinha.

Figura 70: Popolacao residente em Londrina por regiao

Fonte: Dados IBGE — Censo Demografico 2010. Adaptado pela autora (2021)

O mapa (Figura 71) apresenta a densidade demografica
de habitantes por quadra na cidade de Londrina, com o bairro do
centro histérico com maior quantidade de pessoas, outros bairros
demonstram potenciais de crescimento urbano sendo eles, Cinco
conjuntos, Ernani, Ipiranga, Ouro verde, Califérnia, Parigot de
Souza e vivi Xavier, pode ser observado que outros bairros préximo
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ao centro histérico também hd uma concentracao de pessoas como
Higiendpolis e Vila Nova.

Figura 71: Mapa de densidade demogréafica em Londrina por quadra

WEI 8

Califdria

Yivendaz do
Alvaredo

E speranga

Tera Bonita

N

E —
A Forte dios dacdos: Canso Denagrafico, 2000

Densidade demogréfica
habitantes por quadra
B 201 - 369
101 - 200

51 - 100

11 -50

6-10

0-5
Fonte: Archela et al. (2000) Adaptado pela autoa (2021)
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4 1 BREVE HISTORICO DA ARQUITETURA COMERCIAL EM
LONDRINA

Entender o desenvolvimento econdomico da cidade e sua
trajetoria para se transformar no que é hoje, fundamental para
o entendimento da arquitetura comercial atual, compreender os
centros comerciais, os principais lugares em que se concentram
as pessoas que utilizam esses espacos e também seus trajetos até
esses locais é importante para a elaboracdo de um projeto com tema
comercial, entdo serd apresentado um breve histérico do comércio
de Londrina, podendo ser possivel entender o desenvolvimento da
cidade.

A economia londrinense se iniciou pela agricultura do café,
segundo Melo (2014), havia uma forte relacao entre sao Paulo e o
Parand por conta das linhas férreas que conectavam os dois estados,
na década de 20 e 30 a maioria das construcoes eram em madeira
devido a mata nativa que foi derrubada com a colonizacdo, com a
rapida valorizacao dos lotes centrais a cidade foi se expandindo fora
dessaregiao central. Em 1950 segundo Melo (2014), a cidade estava
se desenvolvendo de forma acelerada e com isso muitos comércios
estavam acompanhando esse crescimento de forma que a evolucao
dos estabelecimentos comerciais era maior do que a quantidade
de pessoas que utilizavam esses espacos, e com isso também foi
se propagando a verticalizacao desses estabelecimentos. A cidade
que se desenvolvia em madeira na década de 30, agora na década
de 50 comecaram a se modernizar e acompanhar seu crescimento
em alvenaria com o auxilio de arquitetos e engenheiros, que de
acordo com Melo (2014), vinham de grandes centros urbanos para
Londrina com o objetivo de inserir na cidade o estilo modernista.

Para contextualizar a introducado dos edificios verticais
na cidade de Londrina, podemos analisar a proposta do
conjunto centro comercial (Figura 72) wum importante
edificio para o desenvolvimento das construcdes comerciais
da década de 50, eles sado divididos em blocos onde
alguns eram residenciais e de uso misto. Com esse empreendimento
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Figura 72: Conjunto centr\o comercial com grande fluxo de pessoas
- AN sendo destinados a lojas,
hotéis, bancos, entre
outros. Uma estratégia
de  planejamento  deste
espaco para o futuro da
cidade que segundo Melo
(2014), estava em constante

evolucdo foi elaborar 100

Fonte: Vanessa Melo (2012)

vagas de estacionamento
sem necessidade naquele momento, mas visando um futuro onde os
carros dominariam as ruas de Londrina e teria grande importancia
nos estabelecimentos.

De acordo com Melo (2014), a estrutura vidria de Londrina
se consolidou na década de 60, com isso foram propostas novas
expansoes e oportunidades de conexdes com outras cidades
vizinhas, sendo hoje importante para a economia de Londrina
receber os visitantes de outras cidades em busca do comércio
local e lazer que a cidade oferece. O transporte vidrio interliga
londrina as regioes do estado e também Sao Paulo e Mato Grosso

do Sul. O centro urbano da

Figura 73: Centro urbano de Londrina

cidade de Londrina (Figura
73)  coincide  segundo
Melo (2014), com a é&rea
mais antiga da cidade,
consequentemente uma
maior valorizacao dos lotes e

mais construcoes comerciais
E— do que residenciais. Esse
Fonte: Ely Rodrigues (1977) }
espaco central retne todos
0s servigos e comércios como varejo, atacado, transporte, lazer,
dentre outros.
A medida que a cidade foi se desenvolvendo para Queiroz
(2015), o comércio também foi se adaptando, como exemplo temos

na Avenida Higiendépolis a mansdo da familia Garcia (Figura 74)
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Figura 74: Mansao familia Garcia Cid.

que na época foi construida

para ser um edificio
residencial e hoje é um
banco com uso comercial,
e também essa avenida se
modernizando com o passar
do tempo e atualizando a sua
arquitetura.

Os shoppings centers

Fonte: V engenharia, ano nao informado

construidos atualmente
Figura 75: Aurora shopping na cidade de Londrina
A visam seu publico alvo e

estratégias para o consumo,
a arquitetura é uma forma
de atrair o cliente e sua
localizacdo auxilia para que
os moradores locais visitem

= aquele empreendimento um
Fonte: Tatiana Galindo (2020) exemplo disso é o Aurora
Shopping (Figura 75) com uma arquitetura contemporanea e alto

padrao construtivo atraindo o publico da regiao.

4 2 CARACTERISTICAS COMERCIAIS DE LONDRINA

A area central da cidade onde se concentra a maior porc¢ao
de estabelecimentos comerciais é também a dreas mais antiga de
Londrina estando na origem do desenvolvimento da cidade onde
os outros locais foram se espalhando para a expansdo urbana, e
em outras regioes hd os chamados sub centros comerciais, que
se instalaram em outras localidades da cidade para suprir as
necessidades daquela populacao local.

A principal drea comercial de Londrina estd localizada nas
ruas da regiao do centro histérico, onde segundo Fresca (2007), se
iniciou o desenvolvimento da cidade foi por essa regido construida
a partir de 1929 pela companhia de Terras do Paran4.
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As lojas e estabelecimentos comerciais se dispoes por essas
ruas em torno da catedral da cidade, onde popularmente é conhecido
por calcadao de Londrina integrado ao bosque municipal com largas
calcadas para o passeio do pedestre. (Figura 76) Segundo Fresca
(2007), o calgadao foiimplantado em 1977 a partir dareurbanizacio
das pracas Willie Davids, Marechal Floriano e Gabriel Martins e
revitalizacdo do bosque.

Com o crescimento da cidade houve uma descentralizacao da
drea comercial nesta regiao e comecaram a se formar novos centros
em outras localidades,

Figura 76: Calcadao de Londrina

alguns nao tao grandes e
completos como o da regiao

central, mas com aintencao

de suprir as necessidades
dos moradores locais,
como é o caso da Avenida
Higiendpolis (Figura 77),
proximo desses locais onde
ja havia esses centros mas
a avenida se desenvolveu
de forma a atender esse
ptublico  dessa  regiao,

outro exemplo agora na
zona Norte da cidade é
0 crescimento comercial
na avenida Saul Elkind
(Figura 78).

Para exemplificar e

Fonte: Roberto Tome (2019)

demonstrar alguns desses Figura 78: Av. Saul Elkind
sub centros desenvolvidos
nacidade serd apresentado
um mapa com algumas
ruas com esses centros
comerciais na cidade de
Londrina. (Figura 79)

Fonte: Igapé Fm, data ndo divulgada
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Figura 79: Centro urbano e sub centros de Londrina
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Alguns estabelecimentos possuem ptblico alvos definidos
para o seu empreendimento. Para nivel de estudo neste trabalho
serd pesquisado dois tipos de empreendimentos, com alto padrao
construtivo e baixo padrdo construtivo também chamado de
estabelecimento de padrao popular. De acordo com Martins (2018),
um empreendimento de alto padrao construtivo é o que possui:

* Acabamentos de qualidade;

« Area de lazer completa;

*Localizacao com vista privilegiada;

*Seguranca na hora das compras, sendo que o Open Mall tem a
proposta de oferecer em um lugar aberto a mesma seguranca de um
Shopping Center fechado;

* Conforto na hora da circulacdo entre lojas como marquises de
protecdo contra intemperes, e também conforto ambiental;

* Alguns investem em tecnologia construtiva e de automacao.

Ja o estabelecimento de padrao popular construtivo possui
algumas caracteristicas opostas a essas, mas nao significa que é
um estabelecimento ruim, ou de baixa visitagio apenas que sua
construcdo foi projetada de forma mais econdmica e implantada em
locais menos privilegiados;

*Localizacao popular, em regioes com os lotes mais baratos e mais
afastados do centro urbano da cidade;

« Area de Lazer tradicional sem atracdes e eventos que poder atrair
mais o publico;

* Acabamentos mais simples e econdmicos sem uma fachada atrativa
com materiais de alto padrao.

Além dos sub centros hd também os shopping centers uma
opcao de comércio integrado com o lazer que estao dispostos em
varios pontos da cidade, galeria, centros comerciais e Open Mall
(Figura 80). Para um melhor entendimento das regides comerciais
serd apresentado alguns mapas pontuando esses locais para melhor
entendimento do estudo do tema.

OPEN MALL: SHOPPING A CEU ABERTO
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Figura 80: Mapeamentos de Shopping Center, galerias e open mall
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A mobilidade em Londrina é feita por veiculos particulares,
transporte ptblico e também em alguns casos por bicicletas. A
maioria dos shopping centers ficam em lugares longes do centro
urbano, e proximo para moradores locais, o trajeto normalmente
é feito por veiculos particulares, para entendimento de disposicao
dos terminais publicos e também principais rodovias e avenidas de
acesso para os moradores da cidade e tambhém para visitantes de
municipios vizinhos serd apresentado um mapa (Figura 81) para
esse entendimento da locomocao urbana dentro de Londrina.

Figura 81 - Mapeamento de Terminais urbanos e vias
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43 BREVE ANALISE DE CENTROS COMERCIAIS EM LONDRINA

Serd apresentado uma linha do tempo (Figura 82) para que
seja possivel compreender a evolucao da arquitetura dos shopping
e centros comerciais da cidade de Londrina ao longo dos anos. Serd
analisado os principais empreendimentos da regiao e também sua
arquitetura individual de cada empreendimento.
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LINHA DO TEMPO - SHOPPING CENTERS
E CENTROS COMERCIAIS EM LONDRINA

Catuaf Shopping
°

Shopping com-tour

Shopping Ritz

2013
Shopping Boulevard

Alameda Jardino

2013

Londrina Norte Shopping

Figura 82: Linha do tempo - Shopping Center e centros comerciais em Londrina
Fonte: Autora (2021)
Nota: As imagens estio referénciadas ao longo do trabalho



Shopping Quintino

1999 2000

Royal Plaza shopping

Camelédromo de Londrina

2008

Planet Shopping

Carbamall Palhano

Aurora Shopping




INTERPRETACAO DA REALIDADE

A partir da andlise do estudo da linha do tempo (Figura
82) é possivel observar que a arquitetura dos shopping e centros
comerciais construidos em Londrina nao segue um mesmo ritmo
de harmonia projetual, suas caracteristicas possuem diferentes
aspectos e constituem diferentes tempos de elaboracdo de sua
construcao onde pode ser um fator para as diferentes arquiteturas
elaboradas ao longo dos anos.

Segundo o Shopping Com-tour (2016), este foi o primeiro
a ser construido no sul do Brasil e também um dos primeiros do
pais, (Figura 83), possui uma arquitetura sem rebuscamento, com
pouca vegetacao em seu
projeto, com algumas

Figura 83: Shopping Com-Tour

caracteristicas em sua
forma mais circulares
como é possivel analisar
em sua cobertura e
marquises.  Também
é possivel perceber a
preocupacdo com a
iluminacdo de forma

que foi proposto por
tOdO 0 caminho telhas Fonte: Mie Francine Chiba (2020)
em estrutura metdlica
que per’meiam essa luz Figura 84: Catuai Shopping
natural.

0 Catuaf
Shopping (figura 84)
é constituido de uma
estrutura com grandes

pilares a mostra em seu k=
interior em sua praca Fonte: Site shopping catuaf (2015)

de alimentacao (Figura

85) e também com coberturas em algumas partes que permitem a
penetracdo do sol e iluminacdo natural do ambiente. Possui alguns
jardins internos e vegetacoes ao longo do percurso, seu exterior

OPEN MALL: SHOPPING A CEU ABERTO
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também é integrado sua
construcdo com jardins
e  paisagismo  onde
proporciona  destaque
a essas fachadas, sua
arquitetura com formas
mais retas compoem o
empreendimento.

A arquitetura
presente na fachada

Figura 85: Praca de alimentagao - Catuai Shopping

Fonte: Site shopping catuaf (2015)

do Royal Plaza shopping (Figura 86) é composta por diversos

elementos que pode ser possivel entender que a intencdo seria

adicionar componentes da arquitetura cldssica como pilares gregos,

uma platibanda como cornija, entre outros elementos que remetem

a esse perfodo mas de uma forma que fosse mais contemporanea e

houvesse uma disposicao simbdélica dos componentes com a intencao

de proporcionar essas intencoes, outro ponto que pode ser concluido

é que pode ter sido proposital essa mescla de componentes com

a intencdo de chamar a atencdo de que utilizava aqueles espacos

préximo de onde o shopping foi implantado. Seu interior ndo possui

muitas  caracteristicas
urbanas com elementos
de  vegetacdes  por
exemplo, sua cobertura
também  possui uma
transparéncia onde €
possivel a permeabilidade
da luz natural como
acontece com outros
shoppings jd4 analisados
anteriormente.

Figura 86: Royal Plaza Shopping

Fonte: Imobilidria Catuai (2020)
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0O skoppmg Figura 87: Shopping Quintino

Quintino (Figura 87) ' _

de acordo com Lopes
(2000), possui em
sua estrutura uma

cobertura térmica,

pode ser observado
em sua fachada que
foi realizado uma
releitura de  um
frontao e também Fonte: Iméveis Rolemak (2020)
com elementos da
contemporaneidade como os vidros em toda a sua frente. As formas
e linhas da volumetria sdo simples e retas contribuindo para a
intencdo do modernismo para as referencias de uma caixa em sua
forma, pode se notar que para o desenvolvimento do projeto houve
a integracido de vdrios momentos arquitetonicos que integraram
as referéncias histéricas para e elaboracao do edificio. Em seu
interior nao hd presenca de vegetacoes com jardins internos.

Ao observar o edificio do camelédromo de Londrina (Figura
88) pode ser compreendido que sua cor é uma forma de chamar
atencao e atrair os clientes para dentro do centro comercial, esse
empreendimento voltado ao comércio popular com formas retas em
sua construcao com alguns elementos curvos de decoracao em sua
ComPOSiQQO de sua Figura 88: Camelédromo de Londrina
fachada. Seu interior :
possui corredores
estreitos sem
atratividade para os
visitantes ~ somente
com o intuito de
oferecer a visitacdo
para as lojas ali

presentes. O centro

COHIGI'C]&I tambem Fonte: Site Camelédromo de Londrina (2005)
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nao possul integracdo com a natureza em seu interior como
jardins internos e nao apresenta grandes oportunidades de lazer e
entretenimento.

O Planet shopping (Figura 89) possui em sua volumetria
caracteristicas mais retilineas, em seu interior hd uma cobertura
semi curva onde é possivel haver a iluminacao natural nos corredores
para as lojas, hd poucas vegetacoes. A disposicao dos ambientes
e lojas se configuram
horizontalmente em torno Figura 89: Planet Shopping
de corredores.

O shopping Ritz
(Figura 90) possui
uma  arquitetura  mais

contemporanea, com suas

Fonte: Erickson Neves (2011)

fachadas envidracadas

e com alvenaria. Possui Figura 90: Shopping Ritz

uma preocupacao com a
integracao das lojas com
vegetacoes e com 1SS0
alguns jardins internos
contribuindo  para o
paisagismo do ambiente,
sua praca de alimentacdo
é externa integrando
seus ambiente 4 céu A :
Fonte: Londrina tur (2011)
aberto e proporcionando

novas experiéncias para

Figura 91: Boulevard Londrina Shopping

0s usudrios e opcoes de
entretenimento.

A arquitetura do
Boulevard Londrina
shopping  (Figura 91)
foi inspirada  segundo
o Boulevard Shopping
(2013), em elementos de

Fonte: Fernando Stankus (2015)
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Londres com referéncia a Inglaterra, sua fachada e seu interior
remetem também a bandeira do pafs, as decoracoes de ambientes
internos como os banheiros foram construidos com temas de
referéncias britanicas. Sua volumetria se caracteriza por formas
curvas e também com fachadas envidracadas conectando seu
interior com o exterior de sua regido onde estd implantado. Durante
o percurso da circulacdo do centro comercial é possivel observar
algumas vegetacoes em seu interior, como algumas drvores de
porte pequeno na praca de alimentacéo.
O Londrina Norte

Skoppmg (Figura 92) Figura 92: Londrina Norte Shopping

possui  uma  arquitetura
mais contemporanea, com
utilizacdo  de  materiais
de acordo com Galeria
arquitetura  (2015) como
alvenaria, madeira e vidro,

sua volumetria apresenta
tracos e formas retas, com Fonte: Pedro Vannucchi (2015)
paisagismo em sua fachada

e algumas Vegetagées em Figura 93: Interiores - Londrina Norte Shopping
seu interior. A cobertura da
praca de alimentacao (Figura
93) foi proposta com algumas
aberturas translucidas,
mas de forma que néao
entrasse sol diretamente nos
clientes, mas mesmo assim

entrasse iluminagao natural

Fonte: Seal Frax (2013)

no ambiente, isso pode
configurar uma solucdo para
integrar as opcoes estratégicas projetuais para os espacos.

O Alameda jardino (Figura 94) possui caracteristicas de
um centro comercial com opcoes de entretenimento e integrado
a alguns elementos da natureza, seu paisagismo de sua fachada

OPEN MALL: SHOPPING A CEU ABERTO
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se estende para dentro
do edificio compondo sua
volumetria de forma que
seus ambientes seja bem
ventilados e iluminados por
seus corredores e praca de
alimentacdo abertos para
0 exterior, possul uma
arquitetura contemporanea
com utilizacdo de materiais
que remetem a natureza.

O empreendimento do
Aurora Shopping (Figura
95) possui elementos que
chamam atencao como seus
materiais de alto padrdo e
também por sua iluminacao
na sua fachada contribuindo
para ser um atrativo
visual para quem estiver
utilizando daqueles locais
proximos a esse centro
comercial, sua arquitetura
contemporanea proporciona
solugoes projetuais de lazer
e comércio. Em seu interior
ha vegetacoes (Figura 96)
que sao  caracteristicas
marcantes em seus andares
que contribuem para a
estética do edificio.

Figura 94: Alameda Jardino

Fonte: Site Alameda Jardino (2016)

Figura 95: Aurora Shopping

Fonte: Tatiana Galindo (2020)

Fonte: Ruth Meira (2020)
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0] Carbamall Figura 97: Carbamall Palhano
Palhano  (Figura 97)
possui contemporaneidade
em sua arquitetura, com
a utilizacdo de estruturas
metdlicas e fachadas em
vidro. Suas entradas

possuem vegetagoes que Fonte: Site Carbamall Palhano (2020)
compoeaplasticadoedificio

e integra a sua estética com o intuito de ser um empreendimento
voltado para o comércio com integracdo a natureza e opcoes de
lazer.

Pode se concluir a partir das breves andlises feitas sobre a
arquitetura de alguns shoppings e centros comerciais em Londrina,
que nao possuem caracteristicas predominantes entre eles, todos
sdo singulares e possuem componentes préprios em seu projeto,
sendo que partir do ano de 2010 pode-se perceber que alguns
edificios comecaram a ter uma arquitetura mais contemporanea.

4 4 COMERCIOS DA GLEBA PALHANO

Para melhor desenvolvimento projetual visando conhecer e
entender as caracteristicas comerciais do bairro préximo ao terreno
onde serdimplantado o projeto proposto paraessetrabalho, serd feito
um breve estudo da regido da Gleba Palhano sobre seu crescimento
em relacao a cidade de Londrina, e também serd desenvolvido um
mapeamento (Figura 97) para melhor compreensdo da locacdo
dos empreendimentos e também o seguimento comercial que se
encontra nesta localidade.

Para Devai (2014), os centros comerciais implantados em
determinadas regioes em cidades consideradas de porte grande
resulta em um impacto em seu entorno imediato, enquanto em
Londrina, uma cidade de porte médio, pode resultar em uma
influéncia de toda a cidade, como é uma das inten¢ao do projeto do
Open Mall para este trabalho, que é abranger um piblico local e
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também regides vizinhas.

De acordo com e Bottini e Souza (2018), o crescimento de
Londrina em especial também a regido da Gleba Palhano, é que seu
desenvolvimento aconteceu de maneira planejada e com estudos
das intengoes principalmente pelos investidores para cada vez
mais contribuir para o crescimento da regiao e também compor a
cidade com diversos empreendimentos com o intuito de atrair mais
expansao para aquela localidade.

Para Bottini e Souza (2018), uma forma de valorizar aqueles
espacos de vazios urbanos, e algumas centralidades na cidade pode
ser resolvida com a proposta de centros comerciais, como acontece
com a construcdo do shopping Catuai, valorizando todo o entorno
do bairro da Gleba Palhano em relacao a cidade.

A regidao da Gleba Palhano é um bairro com grande
adensamento populacional, principalmente no crescimento de
edificios verticais e segundo Devai (2014), a urbanizacdo de
uma cidade estd relacionada com as atividades comerciais, entao
com isso pode se concluir que uma boa qualidade de vida social é
fundamental que todas as atividades crescam juntas e de forma que
haja opg¢des comerciais e de entretenimento na regiao.

Foi desenvolvido um estudo (Figura 98) sobre a localidade
de alguns centros comerciais estudados anteriormente e também
outros pontos de comércio ao longo do bairro da Gleba Palhano.
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Figura 98: Mapemanto de comércios na Gleba Palhano
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o Catuaf Shopping @ Palhano Gastro Park @ Alameda Palhano
9 Aurora Shopping @ Carbamall Palhano

9 Havan/Decathlon @ Street Mall Alameda Santana

@ Concentrado de comércios @ Alameda Jardino
Fonte: Autora (2021)
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A partir da andlise do mapeamento desenvolvido na (Figura
98), é possivel observar que a grande concentracdo de comércios
se intensificam ao longo da Avenida Ayrton Senna da Silva, os
edificios verticais predominantes neste bairro é mais utilizado
como residenciais, hd dois Shopping Centers nesta regiao sendo um
deles o Catuai Shooping e o Aurora Shopping, hd também algumas
galerias comerciais e centros de vdrias lojas como o Carbamall
Palhano, Alameda Jardino, entre outros. Como essa avenida
possuem caracteristicas comerciais em seu trajeto também hd
varios concentrados de lojas como pode ser visto no mapa (Figura
98).

Com estas analises é possivel observar que hd muitos lotes
residenciais verticalizados e mesmo com um grande nimero de
comércio desta regiao é ainda uma grande oportunidade para
negdcios comerciais pelo alto adensamento populacional deste bairro
e das regides vizinhas, de forma que um Open Mall e espacos de
lazer podem agregar valor ao entretenimento e lazer da populacao
de quem mora ou utiliza desses espacos.
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CONSIDERACOES

Londrina é uma cidade com alto potencial de influéncia sobre
outras cidades seja comercial ou de lazer e até turismo. As dreas
comerciais em Londrina se espalham por vdrias regioes da cidade
com concentracao principal no bairro do centro histérico.

Os shopping centers se diversificam em sua forma e localidade
por toda a cidade atendendo ao publico alvo daquela regido e
de outras localidades que se locomovem até aquele edificio para
usufruir do que aquele estabelecimento oferece.

A densidade em determinadas regides demonstram a
quantidade de pessoas mais predominantes em alguns locais na
cidade, mas talvez a estratégia comercial para atrair o publico
nao coincida com esses locais por serem mais afastados do centro
urbano da cidade. Edificios de alto padrao construtivo tendem a
chamar mais atencao da populacdo e despertam o interesse das
pessoas de cidades vizinhas. O Open Mall precisa ser implantado
em locais onde ha um fluxo de pessoas ativos naquela regido, e
também por ser um edificio integrado as dreas de lazer como pracas
em ambientes abertos necessita da utilizacdo para nao perder a
utilidade e o ambiente ficar sem uso e abandonado.

O mapa (Figura 71) apresenta as densidades habitacionais
das regidoes em Londrina, os dados obtidos para esse mapa nao
demonstram a regido do bairro da Gleba Palhano, que nos ultimos
anos se desenvolveu e houve um grande crescimento populacional
principalmente em edificios verticais, e também a partir das andlises
realizadas neste capitulos sobre o bairro da Gleba Palhano é possivel
observar o crescimento da regiao em dreas comerciais e também
um grande avanco dos edificios verticais residenciais aumentando
ainda mais a densidade populacional daquela regiao em estudo.

Foi possivel entender o desenvolvimento de centros
comerciais na cidade de Londrina, e como esta se concretizando os
atuais centros comerciais contemporaneos na cidade construidos
nos ultimos anos. O bairro da Gleba Palhano e seu entono imediato
é uma das principais andlises para o entendimento e interpretacao
da realidade sendo uma oportunidade de compreensdo na hora do
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desenvolvimento projetual de entender o entorno e também como
se manifesta as caracteristicas neste local.
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DIRETRIZES PROJETUAIS

5.1 IMPORTANCIA DO OPEN MALL PARA LONDRINA

A cidade de Londrina é uma regiao metropolitana onde reside
varias pessoas e também recebem visitantes das cidades vizinhas
por suas opcoes de lazer e comércio. Entre vdrias atividades
disponiveis hd os shopping centers que atraem seu publico pelo
comércio e suas opcoes de entretenimento, Londrina hd vdrias
opcoes como essa espalhadas na cidade como pode ser possivel
observar no mapa (Figura 80), mas opcoes de lazer a céu aberto e
integrado a natureza sdo poucas, com algumas opcoes de Open Mall
como o Street Mall Alameda Santana, mas a presenca de vegetacao
com praca é pequena e ndo marcantes nesses edificios jd existentes.

Essatipologiade centrocomercial buscatambém ainteracaodo
usudario com a natureza, ao contrario de estabelecimentos comerciais
que procuram dispersar o usudrio com seu entretenimento e seus
ambientes fechado sem contato com o ambiente externo fazendo
com que nao perceba a hora passar, o Open Mall busca o contato
com a natureza e o maior tempo de visitacdo por estar usufruindo
do que o local oferece consciente de seu entorno.

Além da opcao de oferecer um empreendimento com uma
tipologia diferentes das habituais encontradas na cidade, o Open
Mall oferece um ambiente a céu aberto, com conforto ambiental
contribuindo com a situacdo atual da pandemia da COVID-19. Este
centro comercial pode ser uma preferéncia por familias que buscam
lazer agregadas ao comércio em uma regiao adensada de residentes
habitacionais onde serd proposto o terreno para a elaboracao da
proposta.

S 2 PERFIL DO USUARIO ALVO

O Open Mall é um centro comercial que necessita do publico
da regido para sua atratividade, o pedestre torna o ambiente
ativo e com mais seguranca. Inicialmente o publico alvo para este
empreendimento é para as familias que buscam um lazer a céu aberto
incorporado com o meio ambiente, sendo uma opcao de comércio
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agregada com a possibilidade de uma pessoa estar usufruindo
das lojas e a outra estar aguardando na praca, playground, entre
outros.

Para uma atividade noturna e op¢oes de atrair mais publicos
para o empreendimento também serd proposto ambientes como
espacos para food trucks assim o Open Mall ndo restringe como
alvo apenas os moradores daquela regido e estende seus atrativos
para toda a populacdo de Londrina e possiveis visitantes das cidades
vizinhas, mas ndo serd definido uma faixa etdria, podendo atender
desde o infantil até a terceira idade de todas as regioes.

5. 3 ESCOLHA DO TERRENO

Para a escolha do terreno o fator importante foi encontrar uma
regido com grande adensamento populacional para um maior numero de
pessoas poder utilizar aqueles espagos diariamente, outra prioridade foi
o fluxo de pedestres que utilizam normalmente as ruas, e ndo uma regiao
somente com fluxo de carros, tornando assim uma maior seguranca e
conforto para os usudrios que visitassem o Open Mall principalmente
por ser um empreendimento a céu aberto e também préximos a edificios
habitacionais onde pode ser visitado sem o uso de automaveis.

Outro aspecto importante foi encontrar um local onde nio
houvesse op¢oes de lazer como o Open Mall, um centro comercial
integrado com uma praga, uma oportunidade de lazer, comércio e

contato com a natureza.

5 4 LOCALIZACAO E CONDICIONANTES

O terreno escolhido estd localizado na cidade de Londrina
no Parand, (figura 99) na Avenida Madre Leonia Milito, préximo
a Avenida Ayrton Senna da Silva e a Rodovia Celso Garcia Cid.
Na Gleba Fazenda Palhano Esperanca bairro Guanabara ao lado
do bairro Palhano, sem nimero de quadra e lote informados pelos
orgaos responsaveis.
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Figura 99: Localizacao do terreno

ESTADO DO
PARANA

MUNICIPIO DE
LONDRINA

Fonte: Autora (2021)

Pode ser observado na (Figura 100) alguns pontos relevantes
do entorno em relacido ao lote do terreno proposto para o estudo
como o lago igapd, algumas universidades e faculdades como
a Uel e a Pitdgoras, que podem gerar um futuro publico para o
empreendimento. A regido escolhida é bastante atrativa na cidade
com alguns estabelecimentos comerciais mas com diferentes
tipologias do Open Mall como o Catuai Shopping e o Aurora
Shopping, hd mercados com hordrio de funcionamento maiores que
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LOCALIZAGCAO DO
TERRENO

TERRENO PROPOSTO
PARA O PROIJETO

os outros, isso podendo demonstrar que a regido além de adensada
também possui um bom funcionamento em todos os hordrios. As
vias de acesso ao terreno, todas com sentido duplo, sdo de grande
fluxo de veiculos que cruzam a cidade como a rodovia Celso Garcia
Cid e tambhém por pessoas que moram e trabalham naquela regido.
Préximo ao edificio hd um fundo de vale que proporciona algumas
vistas para o terreno por estar em declive em relacao a ele.
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Figura 100: Mapa do contexto e malha vidria

A Mapa contextual e malha vidria

050 100 200 400m

LEGENDA

o

0O ®3 @

Terreno em estudo - Av. Higienépolis
Sentido das vias R. Eurico Humming

Retorno Av. Ayrton Av. Garibaldi Deliberador

Senna da Silva Av. Waldemar Spranger

Proposta de abertura

de novas ruas Lago Igapé

Fundo de vale Shopping Catuaf

Av. Me. Leonia Milito
Rod. Celso Garei Cid

Aurora Shopping

Mercado

POHG 09009

Av. Ayrton senna da silva

R. Maria Lucia da Paz Pracas

o0l

Fonte: Autora (2021)
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SUBDIVISAO DO LOTE

O terreno escolhido possui uma extensa drea em sua metragem
portanto serd subdividido em lote para melhor aproveitamento
do terreno e do projeto proposto de forma que continue com uma
modulacio parecida com a jd existente e também seja aproveitado
os outros espacos subdivididos.

Aintencao inicial erarespeitar a modulaciao daregiao de forma
que os outros lotes ndo saissem prejudicados ou desconfigurados
em relacdo ao entorno, analisando o lote ja existente foi observado

uma rotatéria (Figura 101),
Figura 101 : Rotatéria sem uso atualmente onde atualmente nao esta sendo
utilizado pelos veiculos, de
forma que trouxesse vitalidade
para os projetos jd existentes
naquele local. Foi feito uma
andlise junto com o setor
responsdavel pelo transito no
IPPUL e foi constatado que
Fonte: Autora (2021) nao hd projetos em aberto para
aquela regido que considerasse essa rotatéria, imagem 1 (Figura
102) portanto visando um futuro de lotear essa drea foi proposto
uma modulacao, imagem 2 (Figura 102) seguindo as ruas frontais
que interseccionam a Av. Me. Leonia Milito, sendo elas a Rua Maria
Licia da Paz e a Rua Eurico Humming.

Apés feito essa andlise de modulacdo houve a intencao de
propor novas ruas, imagem 3 (Figura 102) de forma que contornem
o centro comercial por todos os seus lados, e se interligando assim
a rotatdria ja existente que estava sem uso.

Portando o terreno original havia em sua drea 41.384,83
m?2, apos a subdivisao e a implantacao de novas ruas como proposta
para o empreendimento o terreno em estudo terd em sua darea
19.868,33 m2.
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Fiogura 102: Subdivisao de lote

Av. Ayrton S. da Silvg

N
A 025 50100 200 m
T ——

Fonte: Autora (2021)
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LEGENDA: FIGURA 102

o A - Terreno original sem a subdivisao
[ | Terreno original
A= 41384,83 m?

@ Al e A2 - Terreno com a divisao dos lotes
Al =28011,39 m?
A2 =13363,43 m?2

9 Te{reno para estudo com proposta de aberturas de ruas em seu
entorno

Terreno em estudo

. Proposta de abertura de ruas

B1 = 19868,33 m? *
B2 =1325,51 m2 *

@ Rotatdria ja existente, mas sem uso atualmente.

* Medidas apds a implementacdo das novas ruas.

ANALISE DE CONDICIONANTES

O terreno estd localizado entre ruas com grande fluxo de
veiculos, como explicado anteriormente na (Figura 102) sera
proposto novas ruas para um melhor acesso de veiculos e pedestres
no Open Mall. O terreno para ser desenvolvido a proposta possui
uma drea de 19.868,33 m?2, com sua principal rua frontal norte
sendo a via artéria a Avenida Madre Lednia Milito, ao sudeste e leste
hd a Avenida Ayrton Senna da Silva com os ventos predominantes,
o oeste contard com as novas ruas e podendo precisar de protecao
solar caso a orientacao das lojas esteja nesta disposicao, visto que a
cidade é subtropical imido mesotérmico, com caracteristicas de dias
quentes e imidos, com temperaturas médias aolongodoanode 28°C.

O terreno possui cinco vias préximas de acesso com algumas
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Figura 103: Pontos de onibus vegetacoes jd existentes na quadra

e proximo ao terreno hd pontos de
onibus (Figura 103) sendo que na
avenida Madre Leonia Milito ha 4
pontos possibilitando o usudrio
de utilizar o transporte publico
para o Open Mall. O terreno
(Figura 104) possui quatorze
curvas de niveis com declive da
Avenida Madre Leonia Milito
para a Rodovia Celso Garcia
Cid, possibilitando vistas para o
Fonte: Autora (2021) fundo de vale e também outras
vistas daquela regido por conta

Figura 104: Terreno proposto para o
projet

de sua topografia (Figura 105,
106 e 107). As duas Avenidas
mais proximas do terreno a Av.
Me. Leonia Milito e a Av. Ayrton
Senna da Silva possuem ruidos
oriundos dos fluxos dos carros
que utilizam aquela regiao.

Fonte: Autora (2021)
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Figura 105: Mapa de condicionantes do terreno
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Figura 106: Corte AA - Topografia original do terreno

Av. Me. Leonia

Milito
—
— 3.
Rua A
R
LR 20 20m  Corte AA - Topografia Original do terrreno

Fonte: Autora (2021)

Figura 107: Corte BB - Topografia original do terreno

Rua A 599

Rua C
— 603
s N 4

N A

05 10

20 40m

Corte BB - Topografia Original do terrreno

Fonte: Autora (2021)

LEGENDA: Figura 106 e 107

—) Vistas

= Topografia original do terreno

=== Ruas e Avenidas
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5. 5 LEGISIACAO

De acordo com o zoneamento da cidade de Londrina contido
na lei 12.236 de 2015, o terreno proposto para o desenvolvimento
do projeto faz parte da zona comercial 2, onde é dentre seus usos
é permitido o CG-1 Comércio geral 1, que possibilita a construcao
de centros comerciais e também o SG-4, sendo permitido o uso de
servico de lazer e diversdo. Esta zona compreende outros usos, mas
para fim de entendimento deste projeto o (Quadro 2) compreendera
apenas informacoes relevantes que auxiliam nas normas e
legislagdes para a elaboracdo do Open Mall. Este quadro traz
informacoes além das jd citadas, taxa de ocupacdo, coeficiente de
aproveitamento e recuos.
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Quadro 2: Legislacao especifica do terreno

= COEFICIENTE DE
TAXA DE OCUPACAO RECUOS

APROVEITAMENTO

TERREO |12 PAV. |DEMAIS PAV. | MINIMO | BASICO | MAXIMO |FRENTE LATERAIS

R=H/10 MINIMO | A=(H/15) + 1,2M | AF=(H/15)+4,40M
5M MINIMO 2,5M MINIMO 6M

5 (Ortoga

(ZC-2) ZONA COMERCIO CG-1,
Onerosa)

R 100% 100%
COMERCIAL 2 Servico SG-4

50% | 0,05 ‘ 2 |

As areas destinadas ao lazer quando livre e descoberto, devera estar inscrito em um circulo de didmetro
minimo calculado de acordo com a férmula: Dm = (VAm)/2 Minimo = 5m

|Area permeavel = 20 % da area total do lote |

NBR 9050 - Norma destinada a pardmetros para serem projetados de acordo com acessibilidade para a
edificagdo.

Zoneamento LEI N2 7485, DE 20 DE JULHO DE 1998, que especifica sobre o uso e ocupagdo do solo para
diversos parametros a serem consultados para a elaboragdo do projeto na cidade de Londrina

Fonte: Autora (2021)

D . 6 Andlise contextual do entorno

O terreno estd localizado no bairro Guanabara em Londrina,
em uma regiao bem adensada e com grande fluxo de pessoas e
veiculos, o entorno é marcado principalmente por edificios verticais
presentes no bairro da Palhano. A imagem 1 e 2 (Figura 108)
mostram o acesso ao terreno pela Av. Me. Leonia Milito com
algumas drvores e pontos de 6nibus nesta rua, a imagem 3 (Figura
108) desta mesma avenida mostra a vista do entorno para dentro do
terreno, a imagem 4 e 5 (Figura 108) mostram o acesso pelo outro
lado do terreno pela Av. Ayrton Senna da Silva e a vista que esse
ponto possibilita para o terreno, as duas avenidas sdo de grande
fluxo. O terreno possui vistas para a regiao em direcao a Rodovia
Celso Garcia Cid como pode ser visto na imagem 6 (Figura 108).
Serd apresentado um mapa (Figura 108) que pode ser
analisado onde foi tirado as fotos que serdo apresentadas a seguir
do ponto de vista do observador.
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Figura 108 - Imagens do local do terreno
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Fonte: Autora (2021)
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LEGENDA: FIGURA 108

0 Acesso da Av. Me. Lednia Milito para o terreno

@ Vista do terreno da Av Me. Leonia Milito em direcdo a Rod. Celso Garci Cid
9 Vista da Av. Me. Leonia Milito para o terreno

9 Vista da Av. Ayrton Senna da Silva para o terreno

6 Acesso da Av. Ayrton Senna da Silva o para o terreno

@ Vistas do terreno para o entorno

5. / PROGRAMA DE NECESSIDADES

De acordo com Kowaltowki e Moreira (2009), o processo do
projeto arquitetonico envolve etapas para a sua elaboracido onde
uma depende da outra, e o programa de necessidades é importante
para o arquiteto compreender a complexidade do projeto a ser
elaborado e o que precisa ser desenvolvido. Entender e interpretar
as necessidades que aquele projeto precisa e com isso podendo
desenvolver e organizar as informacdes necessdrias para o seu
desenvolvimento.

Esse diagrama (Quadro 3) foi elaborado para as necessidades
do Open Mall com lojas comerciais, praca para o lazer e algumas
opcdes de entretenimento e alimentacdo para os usudrios. Ele foi
dividido em setores para uma melhor organizacao e entendimento
organizacional dos espacos e de seus fluxos, sendo eles setor
administrativo, setor dos funciondrios, setor de servico, atendimento
ao publico e dreas de convivéncia.

Foipré-dimensionado os ambientes para melhor entendimento
dos espacos e quanto ocupard no terreno, os ambientes e seu pré-
dimensionamento foram elaborados a partir do conhecimento
adquirido apés o estudo de obras correlatos e tambhém a partir dos
conhecimentos adquiridos ao longo do curso pela autora.

DIRETRIZES PROJETUAIS

-

CAPITULO 05

159



DIRETRIZES PROJETUAIS

PROGRAMA DE NECESSIDADES

Quadro 3: Programa de necessidades

PRE-DIMENSIONAMENTO
PROGRAMA ATIVIDADE EQUIPAMENTOS REQUISITOS CAPACIDADE (V)

160

SETOR ADMINISTRATIVO
. DEIRA, MESA E
DIRETORIA ADMINISTRAGAO GERAL iQMA';ﬁ')S SA ACESSO RESTRITO 6 PESSOAS 20
DO OPEN MALL
) DENTRO DA SALA DA
LAVABO DIRETORIA NECESSIDADES PESSOAIS | VASO SANITARIO E PIA DIRETORIA 1 PESSOA 3
DA DIRETORIA 0
SALA DE REUNIOES EVENTUAIS REUNIOES MESA E CADEIRAS PROXIMO A DIRETORIA 8 PESSOAS 20
COM A ADMINISTRAGAO
RECEPCAO E CADEIRA, MESA E ACESSO RESTRITO OU COM
SECRETARIA ATENDIMENTO PARA ARMARIOS ALTORIZACAO 3 PESSOAS 14
AREAS ADMINISTRATIVAS
[PLANEJAMENTO DE CADEIRA. MIESA
DEIRA, MESA E
SALA DE MARKETING ~ |[PROPAGANDA DO CENTRO ARMARI (’) s ACESSO RESTRITO 4 PESSOAS 15
COMERCIAL
R ACESSO RESTRITO OU COM
SALA DE CAMERAS CONTROLE DE CAMERAS | MESA, CADEIRA ALTORIZACKO 2 PESSOAS 10
PROXIMO AO SETOR
COPA PEQUENAS REFEICOES MESA E CADEIRAS ADMINISTRATIVO 5 PESSOAS 12
) PROXIMO AS SALAS DA 2 LAVABO + 1
LAVABO NECESSIDADES PESSOAls | VASO SANITARIO E PIA ADMINISTRACAO PNE 22
SUBTOTAL 116
30% PARA CIRCULAGOES 34,8
TOTAL 150,8
SETOR DOS FUNCIONARIOS
DESCANSO E ACESSO APENAS DE
ALA DI % MESA, CADEIRA, .
|S=UNCIOOI\ISARIOS copA ALIMENTAGAO DOS ARI\S/IA,;OS PIA’ FUNCIONARIOS E PROXIMO 10 PESSOAS 20
/ FUNCIONARIOS g DO BWC
VASO SANITARIO, PIA E PROXIMO DA SALA DE 2 UNIDADES + 1
1.S MASCULINO NECESSIDADES PESSOAIS | ./ \o/c o FUNCIONARIOS PNE + CHUV. 17
VASO SANITARIO, PIA E PROXIMO DA SALA DE 2 UNIDADES + 1
1.S FEMININO NECESSIDADES PESSOAIS ! 17
CHUVEIRO FUNCIONARIOS PNE + CHUV.
VESTIARIO FEMININO E |[TROCA DE ROUPAS DOS X INTEGRADO COM O 1.5 DOS
ARMARIOS 4 PESSOAS 14
MASCULINO FUNCIONARIOS FUNCIONARIOS
SUBTOTAL 68
30% PARA CIRCULAGOES 20,4
TOTAL 88,4
SETOR DE SERVICO
DEPOSITO E SERVICODE [, ACESSO APENAS POR
DML ARMARIOS E TANQUE ) 1 PESSOA 15
LIMPEZA Q FUNCIONARIOS
ARMAZENAGEM DE
DEPOSITO ARMARIOS ACESSO RESTRITO 1 PESSOA 13
POSSIVEIS ITENS
RECEBMENTO DE . ACESSO AO DEPOSITO E )
CARGA E DESCARGA ACESSO PARA VEICULOS - 1 VEiCULO -
MERCADORIAS PRAGA DE ALIMENTAGAO
ABRIGO DE LIXO ARMAZENAGEM DO LIXO .
ORGANICO ORGANICO LIXEIRAS FACIL ACESSO PARA A RUA - 8
ABRIGO DE LIXO ARMAZENAGEM DO LIXO
RECICLAVEL RECICLAVEL LIXEIRAS FACIL ACESSO PARA A RUA - 8
. - i PROXIMO A CARGA E
ABRIGO DE GAS ARMAZENAGEM DO GAs | BOTHAO DE GAs DESCARGA - 2
GERAR ENERGIA EM CASO FACIL ACESSO PELOS
GERADOR DE ENERGIA |e ta 1A OU FALTANA  |EQUIPAMENTOS FUNCIONARIOS - 5
CORRENTE ELETRICA
RESERVATORIOS E BOMBA
CISTERNA E CAIXA D'
AGUA RESERVATORIO E DE RECALQUE ACESSO FUNCIONARIOS - 30550 LITROS
DISTRIBUIGAO DE AGUA
SUBTOTAL 51
30% PARA CIRCULAGCOES 15,3
TOTAL 66,3

Fonte: Autora (2021)
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CAPACIDADE

PRE-DIMENSIONAMENTO

(Mm?)
ATEINUIVIEIN | U AU FuBLILU
N EXPOSITORES, CAIXA E . N
LOJAS ANCORAS COMPRAS DE PRODUTOS  |CADEIRA FACIL CIRCULAGAO E ACESSO 2 680
EXPOSITORES, CAIXA E . ~
LOJAS OSITORES, C FACIL CIRCULAGAO E ACESSO 28 555
COMPRAS DE PRODUTOS  |CADEIRA
PRAGA DE COMERCIALIZACAO D FACIL ACESSO E VISTAS DO
_ ALIMENTOS E INTERAGAO .
ALIMENTACEO MESAS, CADEIRA, COZINHA [ o ~ 1 450
SOCIAL
. VASO SANITARIO, PIA E PROXIMO AS LOJAS E FACIL
1.5 PUBLICO NECESSIDADES PESSOAIS |-~ © o ACESSO 15 + 4 PNE 83
ESTACIONAMENTO DE VAGAS DE
ESTACIONAMENTO FACIL ACESSO PELAS RUAS 76 VAGAS 2200
AUTOMOVEIS ESTACIONAMENTO
. ESTACIONAMENTO DE EQUIPAMENTO PARA PROXIMO AO
BICICLETARIO 16 VAGAS 30
BICICLETAS TRAVA DA BICICLETA ESTACIONAMENTO
FACIL ACESSO DENTRO DO
ALA DE ENFERMAGEM |PRIMEIR CORR MACA, MESA, CADEIRA PESSOAS
S, G 0S SOCORROS , MESA, EMPREENDIMENTO 3 PESSO. 8
TIROLESA E
ESPAGO PARA
TIROLESA E PAREDE DE
OLES ENTRETENIMENTO E EQUIPAMENTOS DE PROXIMO A VEGETAGOES 4 PESSOAS 565
ESCALADA SEGURANGA PARA PAREDE
DIVERSAO
DE ESCALADA
SUBTOTAL 4571
30% PARA CIRCULACOES 1371,3
TOTAL 5942,3
AREA DE CONVIVENCIA
ESPAGO PARA AREA DE DESCANSO E BANCOS, CARREGADORES  |FACIL ACESSO POR TODOS 0S 1 1400
SOCIALIZAGAO CONVIVENCIA DE CELULAR, MESAS SETORES
ESPAGO PARA i
PEQUENAS ESPACOS PARA EVENTUAIS [pALCO PROXIMO DE ALGUNS 1 14
APRESENTAGOES APRESENTACOES QUIOSQUES
ESPAGOS PARA ESPAGOS PARA TRAILERS,  |FACIL ACESSO PELAS RUAS DE
FOODTRUCKS E FEIRAS |"ENDA DE ALIMENTOS CADEIRAS E MESAS ENTRADA 4 TRAILERS 485
LOCAL DE LAZER E 5
PRAGA CONVIVIO SOCIAL BANCOS E VEGETAGOES ~ |COM FLUXO PARA AS LOJAS 3 2650
ESPAGO PARA EXPOSICOES LSPACO LIVRE PARA
ESPAGO DE EXPOSIGOES |DE ARTES E PEQUENAS CAVALETES PARA QUADROS ¢ 1 755
EXPOSICOES
FEIRAS
i LOCADO EM ESPOAGOS COM
PLAYGROUND ESPACO DE RECREACAO  |BRINQUEDOS INFANTIS SEGURANGA PARA AS 4 190
INFANTIL CRIANCAS
CAFETERIA / COMERCIALIZACAO DE BALCAO, EXPOSITOES, FACIL ACESSO COM AS AREAS 20 PESSOAS 250
SORVETERIA ALIMENTOS E INTERAGAO [ MESA E CADEIRA DE CONVIVIO
X PROXIMO A LOJAS E ESPACOS
QUIOSQUES COMERCIALIZAGAO DE ESPOSITORES, CAIXA N ¢ 17 170
ALIMENTOS DE CONVIVENCIA
. VASO SANITARIO, PIA E
BANHEIRO FAMILIA NECESSIDADES PESSOAIS SOS o, PROXIMO A OUTROS 1.5 4 PESSOAS 20
TROCADOR
. ) FACIL ACESSO PELAS AREAS
. , N +
1.5 PUBLICO NECESSIDADES PESSOAIS  |VASO SANITARIO, PIA DE CONVIVENCIA 6+2 PNE 38
SUBTOTAL 5972
30% PARA CIRCULACOES 1791,6
TOTAL 7763,6

REA TOTAL 140114
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5. 8 FUNCIONOGRAMA

De acordo com Fontes e Fontes (2008), o funcionograma
(Figura 109) é um organograma funcional, sendo ele também
importante para as etapas de organizacao e elaboracido na hora do
desenvolvimento do projeto arquitetonico. Esse diagrama indica os
setores que serdo apresentados no projeto do Open Mall descrevendo
as principais atividades que serdo desenvolvidas e sua ordem de
responsabilidade dentro do programa que serd apresentado. E
possivel através dele reconhecer as atividades que sera retratado
ao longo do projeto e entender as suas ligagoes e atribuicoes.
Sendo eles setor administrativo, responsdvel pela organizacdo do
funcionamento do edificio, drea de convivéncia onde serd propostos
as areas de lazer, o setor de atendimento ao publico com as lojas e
espacos de alimentacdo, o setor de servico encarregados da limpeza
e organizacdo dos ambientes, e o setor dos funciondrios onde serd
os locais destinados a eles para refeicoes e descanso.

Figura 109: Funcionograma

SETOR
ADMINISTRATIVO

ATENDIMENTO AR B2 SETOR DE SETOR DOS
AO PUBLICO CONVIVENGA SERVICO FUNCIONARIOS

Fonte: Autora (2021)
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5. 9 ORGANOGRAMA E FLUXOGRAMA

Segundo Abrahdo e Rocha (2019), o organograma e
fluxograma sao etapas essencial para o entendimento de como
vai funcionar os setores e a relacdo entre eles dentro daquele
estabelecimento que estd sendo projetado, utilizando esses
diagramas é uma forma de auxiliar no entendimento das atividades
que serdao desenvolvidas, facilitando o fluxo de pessoas e como cada
ambiente serd implantado de forma que facilite essas circulacoes e
conexao entre eles.

O organograma (Figura 110) é baseado a partir do programa
de necessidades onde é listado todos os ambientes dentro dos setores
que devem constar dentro do programa arquitetonico daquele
projeto, a partir disso é feito as conexdes entre os ambientes de
forma que sua disposicao fique coerente com as necessidades do
estabelecimento e dos setores para se desenvolverem.

O fluxograma (Figura 111) comumente é desenvolvido a
partir do organograma sendo um diagrama formado pelos fluxos de
pessoas sendo eles os usudrios, funciondrios ou os administrativos,
entre outros. E possivel entender a partir dele como vai funcionar
as circulagoes dentro do edificio e os acessos e percursos de quem
estiver utilizando aqueles espacos.

Essas etapas s@o importantes para o desenvolvimento
do projeto arquitetonico, como forma de auxiliar na elaboracio
e compreensdo da necessidade projetual que aquele edificio
proporciona.
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ORGANOGRAMA

Figura 110 - Organograma

SETOR
ADMINISTRATIVO
|
DIRETORIA
SALA DE SALA DE
REUNIOES SECRETARIA MARKETING
AREA DE ATENDIMENTO
CONVIVENCIA AO PUBLICO
I PRACA I LOJAS
| ESPAGO PARA ] PRAGA DE_
APRESENTAGOES ALIMENTACAO
ESPACO DE 1.S PUBLICO
EXPOSICOES
. ESPAGO PARA ~ ESTACIONAMENTO
FOODTRUCKS
PLAYGROUND | BICICLETARIO
CAFETERIA SALA DE
- ENFERMAGEM
QUIOSQUES TIROLESA E PAREDE
DE ESCALADA
I.S PUBLICO E

BANHEIRO FAMILIA

Fonte: Autora (2021)
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FLUXOGRAMA

Figura 111 - Fluxograma

PLAYGROUND
CAFETERIA /
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.S PUBLICO
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BICICLETARIO SLAVERGUND DESCARGA
ESPACO DE
ESTACIONAMENTO CONVIVENCIA / LOA]Q%IFE(/)\JSAS
PRACA

1.S PUBLICO E T
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SETOR DOS FUNCIONARIOS
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Fonte: Autora (2021)
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5. 10 CONCEITO E PARTIDO

Inicialmente para o estudo do tema do projeto o objetivo
inicial da escolha de um shopping a céu aberto era a possibilidade
da integracdo do centro comercial com a praca e a natureza, a
principio desenvolver este programa dentro de um shopping Center
fechado era pouco vidvel entdo foi analisado a intencdo de se
propor um Open Mall, onde teria essa integracdo entre o edificio
construido e a natureza e a partir disso o desenvolvimento do
conceito, com isso foi analisado algumas correntes arquitetonicas
que coincidisse com esses pensamentos iniciais. Entéo foi possivel
escolher a ideia do desenvolvimento para o Open Mall de forma
que suas caracteristicas fossem organicas e integradas a natureza
e seus elementos refletissem essas ideias.

De forma que contribuisse para a cidade de Londrina e para a
regiao onde o projeto serd proposto, o partido buscard a arquitetura
organica de forma que seus elementos e configuracoes se integrem
com a contemporaneidade.

CONCEITO:

O objetivo do conceito a ser proposto no trabalho contempla
o estudo inicial da biofilia seguindo os pensamentos de HEdward
Wilson, onde os estudos podem ser analisados a partir de elementos
vivos e com conexao com a natureza, sendo assim a intencao é
explorar as emocoes e sensacoes fisicas e emocionais que a natureza
pode transmitir.

PARTIDO:

A partir da intencdo inicial de desenvolver um edificio
biofilico serd proposto uma arquitetura organicista com diretrizes
contemporanea onde os aspectos gerais serdo analisados a partir
dos elementos naturais e principalmente integrando o edificio
construido a natureza como elemento da arquitetura. Como partido
inicial de desenvolvimento da intencdo projetual em planta, serd
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utilizado a geometria sagrada, com esses elementos e formas
oriundos da natureza e que contribui para a arquitetura organica e
também a proporcdo durea encontrada em elementos orgéanicos e
que integram entre outros elementos as formas do meio ambiente.
O partido foi desenvolvido a partir da propor¢do durea imagem 1
(Figura 112), foram tracadas linhas paralelas a essas proporgoes,
imagem 2 (Figura 112) de forma que derivasse as configuracoes da
implantacao para o macrozoneamento. A imagem 3 (Figura 112)
foi anexado esse primeiro estudo das proporcoes e do tracado no
terreno proposto para o projeto, na imagem 4 (Figura 112) foi
salientado as formas que serdo propostas a partir da proporcao
durea, e com isso a imagem 5 (Figura 112) com o resultado final da
proposta do partido para o inicio do desenvolvimento e distribui¢io
dos setores no macrozoneamento.

Figura 112: Evolucao do partido

o

=
P

Fonte: Autora (2021)
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A partir do tracado desenvolvido serd elaborado as intencoes
iniciais para o macrozoneamento, desta forma foi elaborado com o
objetivo projetual a fim de abranger a volumetria e a funcionalidade
dos espacos, onde o croqui esquemético (Figura 113) exemplifica
essa continuacdo do partido para a elaboracdo do projeto para
enaltecer a integracdo do edificio com a natureza sendo o conceito
que norteia este projeto.

Figura 113: Evolugao volumétrica do partido

TERRENO PROPOSTO
PARA O ESTUDO

ADICAO DE ESPACOS VERDES
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ISSO ATRAVES DE SUA
TOPOGRAFIA, POR CONTA DA
ALTURA

E POSSIBILITE ASSIM A
VISUALIZACAO PARA O
EXTERIOR DO EDIFICIO COMO
CONSTRUGCOES VIZINHAS E
FUNDO DE VALE
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Fonte: Autora (2021)
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S . 11 MACROZONEAMENTO:

O macrozoneamento do Open Mall (Figura 114) foi
elaborado sua planta a partir do resultado da evolucao do partido
(Figura 112 e 113). Com o tracado elaborado, foi distribuido os
setores e alguns ambientes principais para o entendimento para
dar sequencia ao projeto. Foi analisado as melhores circulacoes e
acessos para os usudrios e para os funciondrios de forma que as
pessoas poderdo acessar o centro comercial por todas as ruas, e
todos os estacionamento hd uma entrada proxima, de forma que
facilite a locomocéao do pedestre para dentro do edificio.

Aslojas foram locadas contornando o centro de convivéncia e
também distribuidas por todo o terreno para se integrar com a praca
e areas verdes. O setor dos funciondrios, e o setor administrativo
foram implantados préximos para facilitar a locomoc¢édo na hora da
entrada dos trabalhadores, e também facil acesso as ruas laterais
caso haja necessidade de uma eventual reunido com pessoas
externas.

O setor de servico serd locado préximo ao setor de atendimento
ao publico para facilitar a limpeza dos ambientes e também préximo
a rua para descarte de lixos com o acesso de carga e descarga pelas
ruas laterais de menor movimento e também préximo aos ambientes
de servigo e atendimento ao publico por eventuais necessidades
desses veiculos para abastecimento.

O foodtruck foi locado préximo a Av. Me. Leonia de forma
que tenham uma maior visualizagdio noturna para atrair mais
consumidores. Os estacionamentos foram implantados com fécil
acesso por todas as ruas, de forma que nao fosse necessdria adentrar
ao terreno para isso, nao prejudicando a circulacdo dos pedestres, e
também com féacil acesso a todas as entradas para o Open Mall.

As dreas verdes na entrada principal serdo destinadas a
pracas com o intuito de proporcionar ao usuario uma integracao do
comércio com a natureza e uma forma de atrair o ptiblico por meio
da socializacao.
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Figura 114 - Macrozoneamento
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CONSIDERACOES

O terreno escolhido atende as necessidades do Open Mall
com uma regido adensada na cidade de Londrina e também possui
um grande fluxo de veiculos e pessoas principalmente do entorno
caracterizado por grande parte de edificios verticais que podem vir
frequentar o centro comercial e a praca que serd proposto no projeto,
a regiao por ser adensada é interessante para o empreendimento e
para a polucdo local por oferecer uma forma diferente de comércio
e ainda integrado com o lazer e opcoes noturnas de entretenimento
ao ar livre.

O entorno do terreno possui avenidas com grande fluxo que
facilita o acesso por toda a populacao da cidade, por estar em declive
em uma grande drea hd possibilidade de vistas para o entorno
principalmente para o fundo de vale que existe préximo ao terreno.

O desenvolvimento dos diagramas serd de grande importancia
para a etapa inicial de elaboracdo dos projetos e de como ird
funcionar cada ambiente e suas circulagoes, como também o pré-
dimensionamento dos espacos para melhor compreensao para a
disposicdo dos ambientes. O edificio serd uma oportunidade de lazer
e entretenimentos para a populacao local da cidade de Londrina e
também uma opcao de visitacao para as pessoas de outras cidades
vizinhas, sem uma faixa etaria de publico alvo, sendo o objetivo do
centro comercial atender a todas as idades.
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6.0 MEMORIAL DE PROJETO

Neste capitulo serd apresentado as justificativas que
nortearam as escolhas para o desenvolvimento do projeto. Serd
subdividido em cinco aspectos para melhor entendimento das
alternativas por meio de textos explicativos, imagens e croquis que
exemplifique a intencdo projetual de todo o edificio apresentado.

Os aspectos apresentados serdo: aspecto contextual,
ambiental, funcional, estético compositivo e técnico construtivo.

ASPECTO CONTEXTUAL

O edificio possui acessos por todas as ruas do terreno, a
entrada principal de pedestre é feita pela Av. Me. Lednia Milito
(Figura 115), os estacionamentos foram posicionados com
entradas pelas ruas de menor movimento de forma que facilite
esse processo. A partir da andlise do entorno foi observado a rua
de maior movimento e para o projeto foi proposto a abertura de
trés novas ruas em seu entorno de forma que todos as laterais do
edificio tivessem acesso ao Open Mall, e com entradas em todas as
suas laterais que se conectam com rampas de acesso para o interior
do centro comercial sendo a Rua A, B e C.

Figura 115: Entrada principal para o Open Mall

OPEN MA] |

Fonte: Autora (2021)
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Para uma maior seguranca dos usudrios foi proposto um
lounge Uber (Figura 116) onde hd espacos de permanéncia e
descanso para espera dos carros alugados e também foi proposto
um painel digital com energia solar onde é possivel se conectar
com a internet e fazer o uso do aplicativo com sua prépria conta
utilizando esse espaco ofertado pelo Open Mall.

Figura 116: Lounge Uber

Fonte: Autora (2021)

O terreno possui quatorze curvas de niveis, sendo que todo
o projeto foi proposto rotas acessiveis de acordo com a NBR 9050
para atrair e integrar todas as pessoas e também para que de
forma mais tranquila seja o caminho durante a visitacao ao centro
comercial.

Para contribuir com uma oportunidade de estar dentro da
cidade em um ambiente mais urbano de forma que esse caminho seja
contemplado de formas que se conectem com a topografia original
com patamares que se encontram com os blocos proporcionando
essa conexao com a natureza dentro das normas permitidas de
acessibilidade.

Como cada rampa liga os espacos em inclinacoes diferentes
similar com o que ocorre naturalmente na natureza, e com isso
consequentemente cada rampa pode estar se encontrando em
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diferentes desniveis com o cuidado de nao ultrapassar os valores
permitidos de 8,33% de acordo com a NBR 9050. E para um
maior entendimento serd apresentado uma lista (Quadro 04) onde
serd possivel observar as contas realizadas para o alcance das rotas
acessivel elaboradas para as rampas, e também um mapa (Figura
117) para compreensao das contas que serao apresentadas.

Figura 117: Mapa explicativo de rampas

LEGENDA
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Fonte: Autora (2021)

OPEN MALL: SHOPPING A CEU ABERTO




—
<
D
—
>
L]
—
Z
O
U
O
—
U
LL |
A
)
<

Quadro 04: Célculo para inclinagido de rampas

| RAMPA uso DESNIVEL (M?) [ COMPRIMENTO (M2) | INCLINAGAO (%) |
1 |PEDESTRE 1,79 21,6 8,3
2 |PEDESTRE 1,46 17,54 8,3
3 |CARGAE 1,59 11,83 13,4
DESCARGA ’ ’ ’
4  |PEDESTRE 0,65 7,8 8,3
5  |PEDESTRE 3,33 43,12 7,7
6  |PEDESTRE 0,65 14,8 4,4
7  |PEDESTRE 2,27 28,37 8,0
8  |PEDESTRE 2,4 30,3 7,9
9  |PEDESTRE 1,54 27,95 5,5
10  |PEDESTRE 1,4 31,9 4,4
11  |PEDESTRE 2 24,05 8,3
12 |PEDESTRE 0,9 12,77 7,0
13 |PEDESTRE 0,61 9,27 6,6
14  |PEDESTRE 0,34 11,89 2,9
15  |PEDESTRE 0,59 8,91 6,6
16  |PEDESTRE 0,26 15,37 1,7
17  |PEDESTRE 1,57 18,93 8,3
18  |PEDESTRE 1,85 22,4 8,3
19  |PEDESTRE 1,5 18,8 8,0
20 |PEDESTRE 2,7 42,32 6,4
21  |PEDESTRE 3,24 53,2 6,1
22 |PEDESTRE 1,19 14,87 8,0
23 |PEDESTRE 0,68 8,47 8,0
24  |PEDESTRE 0,59 13,72 4,3
25  |PEDESTRE 1,96 23,5 8,3

* 0 VALOR DO COMPRIMENTO JA FORAM DESCONTADOS A DISTANCIA DOS
PATAMARES, SENDO ASSIM A INCLINAGAO FINAL JA E INSERIDA COM OS PATAMARES
NAO INTERFERINDO UM ACRESCIMO NESTE VALOR

** Os patamares foram dividios pela altura que se encontrava o desnivel por no
maximo 0,8 m dentro do permitido para acessibilidade

Fonte: Autora (2021)
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Para o aproveitamento da topografia, das vistas do entorno
como o fundo de vale préximo ao terreno em estudo e tambhém as
vistas para dentro do préprio terreno que poderd ser contempladas
com as pracas e jardins, foi proposto um mirante coberto (Figura
118) no pavimento superior ao espaco de convivéncia, de forma que
tornasse atrativo esses espacos e integrassem as vistas da regiao
com o edificio projetado, nesse pavimento se encontra a praca de
alimentacdo e também uma cafeteria e uma sorveteria, onde as
pessoas podem usufruir das paisagens e também utilizar desses
espacos junto com jardins internos e espacos kids. Também para
a integracdo do edificio com o entorno foi proposto um elevador
monta carga com vista panoramica para o exterior com acesso a
praca de alimentacdo e também uma escada (Figura 119) para uma
segunda opcdo de acesso seguindo a NBR 9077 sobre saida de
emergéncia em edificios.

Figura 118: Praca de alimentagdo com mirante
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Fonte: Autora (2021)
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Figura 119: Escada com acesso para praca de alimentacao
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Fonte: Autora (2021)

Setorizacao

O terreno foi dividido em cinco setores, o primeiro setor
com acesso principal é o espacgo de convivéncia com espacos de
interacdo entre os usudrios com quiosques, espacos de descanso
e também espaco kids. O mirante que foi projetado junto com a
praca de alimentacdo, onde haverd coberturas nesses ambientes
assim também como o espaco de convivéncia de forma que pode ser
protegido de intemperes como a chuva e em dias como esse que é
pouco utilizado espacos abertos como as pracas ainda possam ter
lugares para descanso e diversdo dentro do Open Mall.

Hé outros setores que também fazem parte do empreendimento
além dos espacos destinado a convivéncia como citado anteriormente,
hé o setor administrativo, de funciondrios e servico, sendo esses
setores mais restritos para quem trabalha no Open Mall e portanto
com acesso mais afastado da rua principal, e também hé o setor
de atendimento ao publico com lojas e estacionamentos, desta
forma na (Figura 120) pode ser observado a disposicdo dos setores
implantados e também a integracdo do entorno com os acessos e
fluxos dentro do empreendimento.
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Figura 120: Setorizacao e acessos
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ACESSO
VEICULOS
ACESSO
PEDESTRE
ACESSO
PEDESTRE ACESSO
VEICULOS
ACESSO
PEDESTRE
ACESSO ACESSO ACESSO ACESSO
VEICULOS PEDESTRE VEICULOS CARGA E DESCARGA
AREA DE CONVIVENCIA SETOR DE FUNCIONARIOS
ATENDIMENTO AO PUBLICO D ACESSOECIRCULAQ()ES

SETOR ADMINISTRATIVO

Fonte: Autora (2021)

Para atrair publico além atividades comerciais com as
lojas e também proporcionar as interagoes com a natureza em
centros comerciais como é a proposta do Open Mall também foi
proposto além do espago de convivéncia, pracas ao redor dos
blocos comerciais, playground, espaco para food truck ou eventuais
feiras gastrondomicas. As divisoes foram feitas para que fosse
distribuida por todo o edificio espacos para descanso (Figura 121) e
entretenimento ao longo das compras e também diversao para as
criancas.
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Figura 121: Espacos para descanso

Fonte: Autora (2021)

Acessos

O terreno foi dividido em varios niveis de forma que pudesse
ser acessado por rampas acessiveis com lojas espalhadas por todos os
locais integradas com a natureza, e também hd trés pracas dispostas
ao longo de algumas entradas para ser uma forma convidativa da
utilizacdo do Open Mall, além também de todos os outros espacos
de convivéncia espalhados ao longo do centro comercial como
quiosques e espacos kids de forma que sempre permaneca intenc¢ao
inicial do projeto de integrar esses espacos comerciais com dreas de
lazer e vegetacao.

O setor administrativo e de servico (Figura 122) foram
locados préoximos para essa integracao funcional entre os ambientes
e também de forma mais afastada dos outros setores para restringir
o fluxo de pessoas sem permissdo para aqueles espacos. Os acessos
de carga e descarga forma implantados de forma estratégica perto
do setor de funciondrios e espaco de exposicoes para eventuais
necessidades desses servicos.

MEMORIAL DE PROJETO

-

CAPITULO 06



MEMORIAL DE PROJETO

Figura 122: Setor administracdo e setor de funciondrios

Fonte: Autora (2021)

Na entrada pela Av. Me. Leonia Milito hd o Lounge Uber ja
citado anteriormente, onde foi locado nesta rua estrategicamente
por seu alto fluxo de veiculos e facilidade na hora desses servicos.

Por todas as laterais das quatro ruas que pertencem ao
empreendimento hd acessos de pedestres por todas elas onde
é possivel cruzar de um lado para o outro por dentro do centro
comercial, e os estacionamentos foram locados em trés ruas sendo
elas a Rua A,B e C, para ndo atrapalhar o transito da Av Me. Lednia
Milito de maior movimento. EE com os estacionamentos dispostos
por todas as outras laterais facilita a locomocao e utilizacao de
determinadas partes do empreendimento a escolha do cliente.

ASPECTO AMBIENTAL

O edificio foi implantado de forma que tivesse um bom
aproveitamento da topografia utilizando de diferentes niveis para
os blocos e de forma que tivesse uma maior ventilagao natural, para
isso as coberturas (Figura 123) sdo soltas dos blocos fazendo com
que a ventilagao circule de todos os lados e proporcione um melhor
conforto térmico e ambiental para os usudrios.
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Figura123: Coberturas soltas das lojas

Fonte: Autora (2021)

Com a implantacao do mirante é possivel observar as vistas
do entorno (Figura 124) como as construgoes vizinhas, o fundo de
vale e também as pracas e jardins do préprio edificio. A ventilacao
por conta das coberturas ja citadas anteriormente pode regular
a temperatura do ambiente, o conceito inicial da proposta de um
Open Mall é ser um shopping a céu aberto, mas para a protecdo
de intemperes foram propostas coberturas interligadas entre si
de forma que o usudrio consiga circular por todos os blocos em
dias de chuva por exemplo. Para nao perder esta esséncia da
integracdo com o céu aberto e o edificio, foi proposto coberturas
de policarbonato fumé para esta estratégia. e também proporcionar
melhor luz solar acarretando assim uma economia de energia pela
utilizacao de ventilacao e iluminacao natural, todas essas propostas
é possivel observar no croqui esquemaético (Figura 125) onde estd
sendo exemplificado essas propostas citadas.

Figural24: Vistas para o entorno

75 "

Fonte: Autora (2021)
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Figura 125: Croqui esquematico do conforto ambiental e vistas.

Fonte: Autora (2021)

Para a utilizacdo do conceito da proposta de integrar o edificio
construido com a natureza para contribuir com o microclima a ser
desenvolvida dentro de espacos abertos como é a proposta desde
projeto além das pracas foram implantados jardins internos (Figura
126) e vegetacoes por todo o edificio para haver essa conexao entre
0s usudrios e a construcdo e tambhém para auxiliar com o conforto
ambiental e térmico para quem utiliza esses espacos e também
coberturas, pracas, circulacoes, recuos, rasgos na laje e paredes
verdes vegetacoes.

Figura 126: Jardins internos

Fonte: Autora (2021)
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Foi proposto no espaco de convivéncia com a praca de
alimentacdo com a intencdo de ser um elemento de destaque no
projeto sao elementos vazados em estruturas em madeira com
vegetacoes trepadeiras (Figura 127) com a intencdo de além de
oferecer vegetacoes aos espacos e contribuir com o clima nos
ambientes internos, a intencdo também é conectar o visual entre
os blocos e chamar atencao para aquele espaco com o intuito de ser
visitado para que possa ser vislumbrado todo o centro comercial e
também o entorno da regido.

Figura 127: Estrutura de elementos vazados e vegetacoes

ESTRUTURA EM MADEIRA COM
FORMATO DE LOSANGULO
SEGUINDO A MALHA PADRAO
DESENVOLVIDA
DESENVOLVOIDA PARA O
PROIETO

SUPORTES EM ESTRUTURA DE
MADEIRA COM VEGETAGCAQ
PARA SUSTENTAGAO DAS
PLANTAS TREPADEIRAS

ESTRUTURA DA BASE EM
MADEIRA

VEGETAGCAO PARA
CRECIMENTO DAS
PLANTAS TREPADEIRAS

VEGETACAONTREPADEIRA COM
SUSTENTACAQ EM SUPORTES
COM BASE EM MADEIRA

Fonte: Autora (2021)
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Outra forma de integrar elementos da natureza com
caracteristicas biofilicas e também aspectos que contribuem para o
conforto térmico do ambiente é a implantacao do elemento dgua que
foi anexado ao projeto em pontos para contribuir com a intengao
ambiental e estética. Foi desenvolvido uma estrutura (Figura 128
e 129) para caimento da d4gua em uma superficie transparente de
policarbonato onde pode ser possivel visualizar o outro lado daquele
espaco e também aproveitar da estética e conforto térmico que aquela
dgua pode oferecer, ela foi posicionada em dois pontos no projeto,
uma préxima a escada com acesso para a praca de alimentacao e
outra externamente proxima aos espacos de food truck.

Figura 128: Elemento de queda de dgua

Fonte: Autora (2021)
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Figura 129: Estrutura de caimento da dgua em policarbonato

SAIDA DE AGUA PARA
ESCOAMENTO EM
POLICARBONATO
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POLICARBONATO
TRANSPARENTE PARA
CAIMENTO DO FLUXO DE
AGUA

ESTRUTURA METALICA
PARA SUPORTE DO
POLICARBONATO

FLUXQ DE AGUA DENTRO
DA ESTRUTURA
METALICA

RETORNO DA AGUA
POR MEIO DO MOTOR
LOCADO NA CASA DE
BOMBA NA LATERAL
DA ESTRUTURA NO
SUBSOLO, PARA
FAZER O PROCESSO
VERTICALE |
CONTINUO DA AGUA
INTERNAMENTE
ENTRE A ESTRUTURA
METALICA.

Fonte: Autora (2021)

A praca de alimentacdo possui uma cobertura verde
ecoldgica (Figura 130) para um melhor conforto ambiental do
ambiente e também uma contribuicdo para a sustentabilidade do
edificio. Os outros blocos e o pértico do centro comercial foram
elaborados em telhas sanduiches termoactstica.

Figura 130: Estrutura da cobertura verde verde
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Fonte: Autora (2021)
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Para a utilizacado de energia solar foi proposto placas solares
na cobertura de algumas lojas para essa captacao, além da energia
de todo o edificio serd utilizado no painel eletronico do lounge Uber
e também alguns pergolados (Figura 131) em uma praca onde serd
possivel carregar o celular com a energia solar.

Figura 131: Pergolados com dispositivos USB

Fonte: Autora (2021)

ASPECTO FUNCIONAL

Para a setorizacao e divisdo dos ambientes foram propostos
de forma que priorizassem a integracao dos acessos do exterior para
o interior do edificio. Para atrair o publico as pracas foram locadas
na frente e nas laterais dos blocos que contém as lojas de forma que
tornassem atrativo a utilizacao desses ambientes integrando o lazer
com o comércio e também espacos de convivéncia como os quiosques
proxima a entrada, para a utilizacdo desse empreendimento nao
somente como um comércio de lojas mas também a utilizacdo da
alimentacdo em ambientes integrados com a natureza. Os espacos
de diversdo e entretenimento foram implantados nas laterais do
terreno, de forma que se torne convidativo e atrativo a visitacao
para o Open Mall.

As lojas foram locadas de formas intercalas com esses
espacos de convivéncia para que ao ser utilizado esses locais sejam
agraddveis e possam ter outras diversoes ao longo do passeio como
0s quiosques e espacos kids que foram locados estrategicamente
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espalhados perto dos blocos comerciais com a intencéo de entreter
as criancas enquanto os pais fazem compra ou usufruem dos
quiosques. Ha espacos de permanéncia por todo o edificio para
propor aos usuarios pequenos descansos ao longo do trajeto.

Os blocos sao possiveis de serem utilizados em dias de chuva
todos com fluxos cobertos por meio das coberturas de cada bloco que
se interligam, e também para auxiliar em dias de chuva e a insolac¢ao
foram propostos portas pivotantes (Figura 132) automatizadas em
alguns pontos estratégicos apdés o estudo da insolacao do edificio
e também principalmente na fachada norte e oeste onde hd maior
insolacdo na cidade de Londrina, sua estrutura (Figura 133) foi
desenvolvida em metal e com telas sintéticas de palha com protecao
contra chuva e raios U.V, esses elementos pivotantes sdo possiveis
de serem fechados e abertos (Figura 134) através de controle
remoto que estao sendo funcionados por um motor que serd locado
abaixo das portas (Figura 135), e também as portas pivotantes
serdo locadas de forma que podem ser bloqueado o sol para dentro
do edificio dependendo do dia e da hora conforme a de cada
necessidade.

Figura 132: Portas pivotantes

Fonte: Autora (2021)
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Figura 133: Estrutura das portas pivotantes

ESTRUTURA METALICA DA
PORTA PIVOTANTE

ESTRUTURA~METALICA COoM
INTERSECCOES EM X

REVESTIMENTO EM PALHA
SINTETICA COM PROTECAQ

ESTRUTURA METALICA DE CONTRA AGUA E RAIOS U.V
APOIO PARA SUSTENTAGCAO

DA LARGURA

ESTRUTURA METALICA DE
APOIO PARA SUSTENTACAQO
DA ALTURA

Fonte: Autora (2021)

Figura 134: Fechamentos das portas pivotantes

Fonte: Autora (2021)

Figura 135: Portas pivotantes automdtizadas

O GIRO E PERMITIDO
ATRAVEZ DE TRILHOS
RETILINEOS E
INTERMEDIARIOS QUE
PERMITEM A PAUSA EM
DETERMINADOS PONTOS
PARA PROTEGCAO DO SOL
E CHUVA

PORTAS PIVOTANTES
AUTOMATIZADAS POR
CONTROLE REMQTQ

MOTOR PARA PORTAS
PIVOTANTES LOCADO
SOB O PISO COM
ESPAGCO PARA
MANUTENCAO

Fonte: Autora (2021)
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Como forma de orientacdo para os usudrios se localizarem
dentro do Open Mall, foi desenvolvido placas (Figura 136) onde
é possivel entender em qual ambiente estd e também quais sdo os
locais mais préximos daqueles espacos.

Figura 136: Placas de orientacao

“ATROLEZA ———P| |

o EXPOSIGOES —— |

|

Fonte: Autora (2021)

Estacionamentos

Os estacionamentos foram locados de forma que ndo se
tornassem um ponto principal do projeto, e nao utilizasse a
fachada destinada aos pontos atrativos, seus acessos sdo em ruas
com menor movimento para nao atrapalhar o transito da Av. Me.
Leodnia Milito. O acesso de carga e descarga foi posicionado na rua
C, mais afastada das lojas justamente para ndo ser um foco para os
usudrios e apenas cumprir a sua funcao estando ao lado do setor de
funciondrios para eventuais necessidades destes servigos. Para o
cdlculo destinadas as vagas de veiculos foram realizadas de acordo
com a lei n® 12.236, de 29 de janeiro de 2015, pertencente ao
municipio de Londrina, os critérios para a quantidade de vagas
e os espacos destinados ao lazer e food truck foi consultado o
responsavel do setor de transito no IPPUL.

Referente a vagas de estacionamento destinada as pessoas
idosas e portadoras de deficiéncia fisica e com dificuldade de
locomocao foi consultado a norma federal do Constran e a partir
disso foi estudada da seguinte forma (Quadro 5)

MEMORIAL DE PROJETO

-

CAPITULO 06

193



MEMORIAL DE PROJETO

Quadro 05: Célculo para quantidade de vagas de estacionamento

CALCULO PARA VAGAS DE ESTACIONAMENTO
METRAGEM
uso AREA (M?)| POR VEGA QUANTIDADE
DE VAGAS
(Mm?)

GALERIA COMERCIAL /
CENTRO COMERCIAL 1190 25 1190/25 | 47 VAGAS
RESTAURANTE /
LANCHONETE 458 20 458/20 | 23 VAGAS
ESPACO DE LAZER /
FOODTRUCK > VAGAS
EVENTOS 14 20 [ 1420 1VAGA
TOTAL DE VAGAS | 76 vAGAS
BICICLETARIO 10% DO TOTAL 8 VAGAS
FORAM ADOTADAS 16 VAGAS
[vaGAs PARA MOTOS [13vaGAs |

De acordo com a resolugdo do Contran n2 303 de 18/12/2008 necessita de
vagas destinadas aos idosos
5% DO TOTAL DE VAGAS | 4 VAGAS

De acordo com a resolugdo do Contran n2 304 de 18/12/2008 necessita de
vagas destinadas aos portadores de deficiéncia e com dificuldade de

2% DO TOTAL DE VAGAS 2 VAGAS
FORAM ADOTADAS 3 VAGAS

Fonte: Autora (2021)

Caixa de dgua e reservatoérios

A caixa de dgua foi posicionada em um ponto estratégico
do terreno visando ganhar uma maior altura em relacdo as outras
instalacoes do centro comercial e para contribuir com a pldstica
do edificio foi implantado sobre a cobertura do pértico préximo a
cobertura da praca de alimentacdo onde ndo é possivel ser visto
pelos usudrios do Open Mall, os reservatérios foram divididos
com o intuito de dispor melhor o seu abastecimento por todos os
ambientes, foi posicionado uma no setor de servico, uma no setor
administrativo, uma préximo aos espacos de convivéncia a fim de
abranger a cafeteria e os banheiros préximos aquele local, e outras
proxima ao outro bloco onde estd localizado outros banheiros que
integram o edificio.

Foi calculado (Quadro 6) de acordo com a NBR 5626
os requisitos para a quantidade de litros da caixa de dgua e seu
reservatorio.
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Quadro 06 - Cdlculo para caixa de dgua e reservatérios

CALCULO PARA QUANTIDADE EM LITROS DE AGUA DESTINADA A
CAIXA D'AGUA E RESERVATORIOS

PESSOAS / QUANT.

ANT.

uso ou Uso PESSOAS
LOJAS 30 LOJAS 4 30X4 120
LOJAS ANCORAS 2 LOJAS 50 50X 2 100
PRACA DE 80
ALIMENTAGAO
QUIOSQUES 17 3 17 X3 51
ADMINISTRACAO 20
CONSUMO EM LITROS POR USO
ESCRITORIOS 50L / PESSOAS
EDIFICIOS PUBLICOS 50L / PESSOAS
OU COMERCIAIS
RESTAURANTE E 25L/REFEICAO
SIMILARES

ita

CD =P X Q Onde: CD= Consumo diério, P = Populagdo que ocupara
e Q = Consumo per capi

-

CAPITULO 06

uso LITROS
COMERCIO 220 PESSOAS X 50 L | 11000 L
RESTAURANTES
E QUIOSQUES 131 PESSOAS X 25L | 32751
ESCRITORIO 20 PESSOASX50L | 1000L
SUBTOTAL 15275 L X 2 DIAS DE RESERVA
TOTAL 30550 L
DIVISOES ENTRE CAIXA DE AGUA E RESERVATORIOS
TOTAL DE RESERVA
QUANTIDADE % DESTINADA | BOMBEIRO | TOTAL (L)
LITROS (L)
(20%)
CAIXA DE AGUA
. 40 % - 12220 L 11 1
SUPERIOR 30550 0% 0 6110 8330
CAIXA DE AGUA SETOR
FUNCIONARIOS ! 00t ) ) >00L
CAIXA DE AGUA SETOR L 0oL s00L
ADM.
CAIXA DE AGUA 1 17330 - - 17330L
EXTERIOR
RESERVATORIOS
- 04, - -
INFERIORES 30550 60% - 18330 18330
RESERVATORIO 01 1 9165 L - - 9165 L
RESERVATORIO 02 1 9165 L - - 9165 L

Fonte: Autora (2021)
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Acessos e percursos

Ostrajetos detodos os blocos sdo possiveis de serem realizados
por meio de rotas acessiveis, hd poucas escadas no edificio, com a
maioria sendo proposta de forma que tornasse uma arquibancada
para aquele ambiente como acontece no espaco de convivéncia
(Figura 137) e também com acesso para a praca de alimentacio
mas também possui elevadores como outra forma de acesso, ele é
um elevador monta carga que foi escolhido por seu baixo desnivel
entre um pavimento e outro e também para contribuir com a estética
do edificio sem a necessidade dos maquindrios acima do elevador.

Figura 137: Arquibancadas como espacos de descanso

m w )
8 0
Y ; | L%

Fonte: Autora (2021)

Seguindo o estudo inicial do fluxograma os setores foram
posicionados de forma que facilitassem as circulacoes dos usudrios
e funciondrios, com cada ambiente sendo interlicado de acordo
com cada necessidade, e como ja citado anteriormente entre os
blocos hd espacos para descansos, quiosques, playground para
entretenimento das criancas, ha também em um dos blocos um
palco destinado a eventuais apresentacoes contribuindo para os
atrativos daqueles espacos, e préximo a algumas lojas ha tirolesa e
parede de escalada para contribuir com o entretenimento e atrativo
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De forma estratégica para utilizar do percurso (Figura 138)
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para atrair os clientes para as lojas, foram implantadas as vitrines
em locais onde os clientes que passassem podessem ver o interior
da loja e ao adentrar o bloco percorresse as outras lojas podendo
se interessar por outras mercadorias também, como uma estratégia
projetual que auxiliasse nas vendas.

Figura 138: Estratégia de fluxo entre lojas

Ao percorrer os caminhos até as ultimas
/\ lojas passara por todas as vitrines antes
) L de cada porta para se tornar atrativo e
vista dog usuarios convidativo com possibilidade de atrir o
quelesta uElIlzando r dliente
as circulagdes para
0s jardins internos

Ny vista dos usudrios
que estd utilizando

y as circulagGes para

/ os jardins internos

Quando o caminho esta sendo
percorrido, o primeiro acessa
serd para as vitrines para ser um
convidativo para entrar nas lojas

LEGENDA

VITRINES

- PORTAS

VISTAS

Fonte: Autora (2021)

ASPECTOS TECNICO - CONSTRUTIVOS

Os materiais e solugoes estudadas para o desenvolvimento
das técnicas construtivas foram levadas em conta o melhor
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aproveitamento dos materiais bem como sua economia, seu tempo
de construcao e residuos no local de forma que tornasse ecolégico
algumas etapas desse processo.

A estrutura das lojas (Figura 139), referénte ao setor
administrativo e funciondrios, foram propostos com fundacdo em
radier, sua estrutura em steel frame com acabamento em Kifs, onde
essa escolha do fechamento foi uma opcao para melhor isolamento
térmico, onde com a unido das coberturas soltas dos blocos é
integrado esse melhor conforto ambiental para esses ambientes.

Figura 139: Estrutura em steel frame

ESTRUTURA DE ACO
GESSO ACARTOMADO

LA DE ROCHA

PAINEL OSB
XPS (ISOPOR)

TELA DE FIBRA DE
VIDRO

BASECOUT
TINTA

Fonte: Autora (2021)

Os pilares que estdo dispostos por todo o edificio sendo
utilizado como a estrutura das coberturas, é proposto sua base e
fundacdo em concreto armado e seu pilar em estrutura metdlica
resvestido em madeira. De forma que seja um material de alta
resisténcia para suportar a carga como por exemplo das coberturas
com grandes vaos (Figura 140).

Figura 140 - Estrutura do pilar metdlico

PERFIS METALICOS

¥

PARA ESTRUTURA DA
BERTURA
PLACA DE BASE / co v
FUNDAGAOQ DE -
CONCRETO COM BASE LIGACOES ENTRE OS5

REVESTIDA EM PERFIS
MADEIRA LAMINADA /
-

COLADA

\ Aol = o - CHUMBADOR
S /

BARRA DE

CISALHAMENTO g-
|

Fonte: Piana; Calenzani. Adaptado pela autora (2021)
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As cobertura de policarbonato serdo com sua estrutura
(Figura 141) em madeira laminada colada que permite essa
maleabilidade da madeira, e com policarbonato multifolha fumé
para a utilizacdo da vista do interior com o exterior, mas com
protecao termica e raios U.V em suas camadas, e sua estrutura
segue a malha desenvolvida para o projeto. Os blocos que também
possuem essa cobertura também serdo com esses materiais.

Figura 141: Estrutura das coberturas de policarbonato
ESTRUTURA EM ACO

| AUTOPORTANTE COM
REVESTIMENTO EM MADEIRA
LAMINADA COLADA

LINHA DE CORTE
* TELHA DE POLICARBONATO
MULTIFOLHA FUME

[ | ~,  REVESTIMENTO EM MADEIRA
/ LAMINADA COLADA

— {— = CAIBROS E RIPAS EM ACO
AUTOPORTANTE COM

‘H—\—

1L

Fonte: Autora (2021)

O bloco onde é presente a praca de alimentacdo serd coberta
com teto verde, e os outros blocos e o pértico da entrada do edificio
serdo utilizados a telha termoactstica (Figura 142) com isolante
em poliuretano por conta de proporcionar um melhor conforto
térmico.

Figura 142: Estrutura da telha termoacustica

TELHA METALICA
TERMOACUSTICA

MATERIALISOLANTE DE
POLIURETANO

Fonte: Autora (2021)
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A praca de alimentacido serd proposta em laje protendida
(Figura 143) com revestimento em madeira laminada colada,
serd utilizado esse material para laje por conta da necessidade de
alcancar grandes vaos e reduz o peso proprio da estrutura e também
com o auxilio de pilares que irdo sustentar essa estrutura e também
o portico da entrada principal.

Figura 143: Estrutura da laje protendida e pilar de sustentacéo

MADEIRA LAMINADA
COLADA

CONCRETO
b e o i ] Y T LAJE PROTENDIDA
I 2 S N B 23 O 3 o b

MADEIRA LAMINADA
COLADA

ISOPOR

PILAR EM CONCRETO ARMADO
REVESTIDO EM MADEIRA
LAMINADA COLADA

Fonte: Autora (2021)

O pértico de entrada é estruturado (Figura 144) em metal e
revestido com madeira laminada colada para seu acabamento, sua
superficie que sobrepoe o edificio funciona como uma platibanda
onde hd uma cobertura com telhado de telha termo actstica e
sua superficie inferior tambhém revestida com madeira laminada
colada. Sua estrutura possui suportes em suas laterais, e também
pilares que sustentam desde o espaco de convivéncia e a praca de
alimentacao até o centro do pértico como reforgo para a sustentacao
desta estrutura.
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Figura 144: Estrutura do pértico da fachada principal

COBERTURA COM TELHA
TERMQACUSTICA

REVESTIMENTOS
EM MADEIRA
LAMINADA
COLADA

ESTRUTURA
METALICA

PILARES
ESTRUTURAIS

Fonte: Autora (2021)

Os revestimentos das circulagoes e espacos de convivéncia
serd com piso em madeira reflorestada, para os ambientes das pracas
de forma que nao seja um piso escorregadio em dias de chuva, serd
apresentado o piso fulget resinado onde apresenta uma porosidade
que o torna antiderrapante, e os pisos das lojas em porcelanato. Os
acessos de veiculos e estacionamentos serdo em concregrama para
permeabilizacdo da dgua nesses espacos.

Todo o edificio foi elaborado com técnicas construtivas que
melhor atendesse as necessidades do cliente integradas com a
intencoes projetuais resultantes finais, de forma que atendesse a
rota acessiva, mas tambhém trouxesse comodidade para os usudrios
foi proposto todos os acessos de acordo com a NBR 9050 dentro do
limite de 8,33% em suas inclinagoes.

Serd apresentado o quadro de dreas (Quadro 7) que
apresentam as dreas resultantes do terreno conforme foi proposto
0 projeto.

Quadro 7: Quadro de dreas

| QUADRO DE AREAS |

ESTUDO AREA (M?) % EM RELAGRO
AO TERRENO

AREA TOTAL DO TERRENO 19868,33 100

AREA TOTAL CONSTRUIDA 7497,22 37,73

AREA PERMEAVEL 5075,25 25,54

coeficiente de aproveitamento 0,57 -

Taxa de ocupagao 37,7% -

Fonte: Autora (2021)
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ASPECTOS ESTETICO — COMPOSITIVOS

A volumetria foi desenvolvida a partir da hierarquia espacial
com critério para chamar a atencdo do ptblico para esses locais.
O Open Mall é implantado em uma regido com altos edificios
residenciais, portanto para seguir a escala do bairro com essa
monumentalidade e também que seja uma forma de conexao entre
um morador saindo da sua casa ou apartamento com grande
escala da vizinhanca possa se familiarizar com o centro comercial
proposto, para isso na entrada principal foi implantado um pértico
que abrange toda a fachada do edificio e também recuada da entrada
de forma que o observador pudesse ao estar adentrando o edificio ir
vendo de forma geral a fachada e a proposta monumental para esse
projeto.

A principal intencdo pldstica é integrar os elementos
construidos com a natureza, e isso é realizado por meio de jardins
internos, paredes verdes, estruturas com dgua e outros aspectos
para proporcionar a sensacdo de estar em um centro comercial
a céu aberto proximo ao lazer e a natureza e com a intencao do
usudrio se sinta integrado de forma sem perceber a transicao entre
as pracas e as lojas do centro comercial.

A praca de alimentacdo com o mirante foram implantados
de forma que buscasse essa atencdo do publico em visitar e poder
analisar todo o edificio deste pavimento como suas pracas e todo
o seu entorno da regiao. Todos os blocos sdo possiveis de serem
percorridos por rampas que interligam todas os ambientes.

Os materiais predominantemente utilizados de forma que
remetem a madeira tanto em sua estrutura e também em seus
acabamentos foram selecionados para integrar a composicao geral
da intencao dos elementos naturais e se conectar com as vegetacoes
presentes. A volumetria foi elaborada de forma que com o auxilio
da implantacao fosse possivel visualmente conectar os espacos
pelos seus usos, como por exemplo na parte oeste hd usos com
intencoes mais pontuais de utilizacdo jovem, como tirolesa, parede
de escalada, espacos de exposicoes artisticas ou feiras, uma praca
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com propostas de atrair ptblicos com escadas de arquibancadas e
pergolados com carregadores de celular, e um bloco destinado a
apresentacoes com bares, sorveterias, entre outros atrativos.

Como o setor de servico e administrativo é para restringir
o publico ndo foram desenvolvidas volumetrias que atraisse os
usudrios para aquele local. As lojas ancoras foram locadas de forma
oposta para que atraisse o ptiblico para aquela regiao través da sua
volumetria de destaque em relacdo a outras lojas que sdo menores,
resultado assim um atrativo para as pessoas em diferentes espacos
dentro do centro comercial.

Os matérias que compoe o edificio sdo com intencoes
ecoldgicas e também estudado de formas que facilitem a execucao
da obra com mais agilidade e menos residuo para o meio ambiente,
os revestimentos dos pisos foram selecionados de acordo com cada
tipologia de sua utilizacdo para um maior conforto do usudrio.

Para haver uma harmonia estética entre os blocos foram
realizadas conexdes entre os materiais para haver coeréncia, onde
os principais materiais em destaque sdo a madeira e a vegetacao,
que através da utilizacao desses foi possivel a integracao entre esses
espacos. Para a coeréncia estética principalmente na estrutura
do policarbonato, e outros elmentos foi proposto uma malha com
desenho unico de forma que formasse uma tnica sombra com o
mesmo desenho padronizando o formato por todo o edificio, e este
tracado (Figura 145) foi elaborado a partir da geometria sagrada.

Figura 145: Tragado da malha proposta para o projeto

Fonte: Autora (2021)
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A presente pesquisa cientifica abordou o tema Open Mall, que
se caracteriza por ser um shopping a céu aberto com possibilidades
de um maior contato com a natureza e dreas de lazer. Inicialmente foi
realizado o estudo histérico do comércio onde foi possivel observar
as mudancas de tipologia arquitetonicas ao longo do tempo até o
pensamento ir se construindo para o desenvolvimento do Open Mall
como é conhecido hoje.

Em um segundo momento foi estudado e analisado obras
correlatas a fim de gerar um conhecimento suficiente para dar
inicio ao desenvolvimento do anteprojeto, juntamente com estudos
abordados sobre a cidade de Londrina onde é proposto este
trabalho. O estudo foi importante pois possibilitou desenvolver e
conhecer uma nova dinamica comercial, onde é possivel entender
as necessidades comerciais das pessoas e a contribuicdo de dreas
verdes e de lazer para a satde mental dos usudrios, aprofundando
em estudos biofilicos em arquiteturas com esta tipologia, portanto
demonstrou a importancia desta integracao entre o meio ambiente
e 0s espacos construidos.

O projeto procurou oferecer locais com lazer e natureza em
ambientes comerciais em um empreendimento a céu aberto para
haver essa interacdo entre as pessoas e o meio ambiente, em uma
regiao adensada de edificios e veiculos procurou oferecer essa
proposta de um odsis urbano.

Com esta pesquisa foi possivel apresentar uma nova proposta
de projetos comerciais e possibilitou uma integracao com a cidade
de Londrina e com o entorno imediato da localizacdo do Open
Mall. O centro comercial teve a intencdo de propor ambientes mais
abertos, amplos e ventilados, oferecendo a oportunidade de contato
com a natureza e sensacao de liberdade em ambientes seguros em
espacos comerciais.
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